


树新风作为空气净化器品类中新品牌新产品，双十一节点从0开局，品牌方期待双十一

通过抖音进行引流投放盘活京东和天猫店铺销量；即无声量也无销量的基础上如何快速

突破且满足ROI对营销充满挑战

品牌测试投放预算有限，核心考核指标为ROI, 无数据支撑的情况下，通过行业数据，

竞品营销策略拆解，定制树新风“达人+信息流+搜索”接力赛的营销策略，找到新品最

优转化模型，达成营销目标。

1.搭建“内容营销力模型”将在达人视频中寻找均衡点，成果打造爆款视频，客户消耗预算翻倍

2.通过“星效搜” 探索新品快转化模型，超目标完成KPI，ROI达成3.4（既定目标2）

3. 产品荣登：《京东空气净化器金榜》  《天猫销量热榜连续霸榜8周》



投放产品：树新风T2

产品品类：家用空气净化器

产品简介：树新风T2是由深圳树新风科技有限公司推出的一款全新高性价比家用空气净化器，全线仅此一款产品。

但从0-1开展的新品上市推广，在消费者心智中是空白与陌生的。
如何让消费者记住陌生产品？

找到一个核心的产品卖点
把一个核心的产品卖点讲透，比花哨的传递10个产品价值更有力量。
在消费者眼花缭乱复杂的传播环境中，新品营销需要化繁为简。

品牌诉求：预算60w，ROI>2，双十一通过引流投放 ，盘活京东和天猫店铺销量。



确定核心产品卖点
树新风T2：2K+的价格，不输5k+价位的净化性能

且使用后期的能耗、滤网更换成本非常低

本
品
优
势
产
品
力

超高甲醛CADR值
净化器核心指标
颗粒物CADR值1000m ³/h 、
甲醛CADR值700m ³/h，
目前行业内，只有5000+价位段的产品
才会达到这个数据。

进口甲醛传感器
专业除醛核心配件
树新风搭配4重超敏检测仪【颗粒物
传感器、进口甲醛传感器、温度、湿
度传感器】

双重分解除醛
固化分解除醛+醛溶解分子筛
将甲醛分解成固化物及微量水分子，
先捕捉,后分解。

全链路深度消杀
紫外光能堡垒+百万级负离子群，4重
高光功率 UVC紫外灯；灭杀10种细
菌病毒及4大过敏原。

极致降噪   绿色节能   智能操控   全方位认证

除醛为切入点 性价比为利益点

竞
品
全
方
位
对
比

树新风T2 空气净化器 —— 一台高性价比的全效空气净化器



空气净化器的用户以男性为主，31-40岁为主要的目标客群
城市地域分布集中在新一线和二线城市

以装修和室内为主要场景，关注健康、舒适、性价比

数据来源：【巨量算数】2023抖音趋势赛道风向标｜家电3C专刊&巨量算数搜索洞察

空气净化器搜索趋势自9月份开始呈上升趋势，23年年底达到峰值；
【除醛】【空气净化】【全效】【有用吗】等关联词热度持续上升。

行业人群洞察分析：找到TA+知道TA关注什么



营销挑战：预算60w，ROI>2，双十一通过引流投放  盘活京东和天猫店铺销量

新品高客单无人群销量积累 无任何视频素材沉淀 双十一销量要突破

挑战
高客单价用户决策周期长
功能类产品用户存在质疑

挑战
新品牌，新产品，无声量

天猫&京东为新店铺无销量积累

挑战
品牌仅有产品介绍类素材
不适合抖音的首次投放

挑战
品牌新品10月份上线，

时间紧，距离双十一只有1个月

获取用户信任积累品牌人群 沉淀品牌内容 促进人群转化



营销预算分配：星图10%+效果引流(信息流+搜索）90%

新品
快转化

搜-搜索拦截

星-达人

效-信息流

优质达人内容作为信息流原生素材投放

信息流提升用户主动关注&品牌搜索行为

用户搜索品牌产品发现并观看达人内容

被动接受 主动搜索

产品种草

（积累品牌人群 沉淀品牌内容）

（触达TA人群 培养客户信任）
（高意向用户拦截 促进人群转化）

「星+效+搜」营销接力赛，促进新品快转化



树新风T2 营销接力赛  “星效搜”打响双十一营销第一枪

信息流精准触达意向用户

搜索广告高意向用户拦截搜星链路二次触达  
提 升 转 化 效 率

寻“3优”达人 定优质素材
影 响 用 户 心 智  
沉 淀 品 牌 内 容

触 达 T A 人 群  
培养用户信任



家居垂类or科技类

达人数量要多

素材质量要好

档期排竞品

粉丝高消费人群多

具备测评属性

可视化卖点展示清晰

CPM&CPE数据好

达人营销执行：依据营销环境，定树新风“星选”标准

树新风达人选择标准

达人
类型

性价比

达人
质量

核心传递产品价值：高性价比除醛

一二线城市31-40岁男性群体为主，关注装修场景

偏理性化+关注科技卖点

高客单产品用户决策周期相对长

用户对除醛功能的效果存在质疑

Q4季度用户对于价格敏感度高

行业产品投放周期集中在Q4季度

竞品选择的80%的达人为30-100w粉丝量级

达人类型主要是：家居垂类，科技类，宠物类，母婴类



达人营销执行：三维指标调优，确定最优达人组合

达人类型 营销卖点 粉丝量级

家居垂类2人

硬核测评3人

桌面测评5人

除醛痛点6人

产品性价比2人

环境测评2人 10万以下  5人

10万-50万  3人

50万-100万 2人

2
2 2



广告属性
（转化率）

内容属性
（自然曝光量、互动率）

前5s出产品，演员表演自然，
带有科普，梳理知识权威和信任度
产品卖点充分，画质高，剪辑节奏快

广告核心痛点须在视频的25%之前有强提及
产品核心卖点须在视频的50%之前有强展现

高ROI广告特征

高ROI画面和句式特征

策略学习应用：3C行业星图达人高ROI秘籍：https://bytedance.larkoffice.com/docs/doccnfyF5l9N3YLWsmyqkB02wS6?from=from_copylink

25%片头话术
反话/冲突：强内容吸引
种草推荐：痛点
价格优惠：强产品利益点

75%中间话术
种草体验、数字对比
比喻类比、场景拓展

25%引导话术
优惠无法抗拒
引爆情绪共鸣
对号入座

达人营销执行：清晰高ROI素材标准 定达人内容基线

“内容营销力模型”



达人营销执行：梳理素材核心节奏，形成两类素材模型

口播拆解型 实验测评型



流量表现：
整体性价比极高，素材质量优，
触达用户725w，完播率及互动
率均高于行业平均值。

追同学装修日记
贡献了暴款优质视频，达人
视频在整体曝光及后续投放
上数据优秀

10月10-18日第一批达人发布视频5个
效果广告上线一周后根据数据进行达人内容的调整再次上线5个，
从后续的投放数据上看，第二批达人在效果数据表现上更优。

达人营销执行：落地执行及数据举例展示

3s呈现核心卖点：高性价比除醛机器

产品核心卖点
在视频的50%之前强展现

素材质量优

爆款视频出现集中投放达人



投放
策略

投放
节奏

定向
工具

素材
匹配

跳转
链路

天猫京东

账户冷启动

大促蓄力期

大促高转期

平销期

智能放量 成本优化 定向人群包

除醛

使用场景

效果测评

价格促单

产品拆解

信
息
流
投
放
策
略
四
大
要
素

精准人群 定向方式 素材矩阵 适配产品

净化除醛核心人群

徕卡定向
搜索广告

除醛行业广告行为人
群

使用除醛、活性炭、甲醛吸
收、空气净化等相关核心关
键词;以及选择除醛行业广
告的兴趣行为人群

创意1：甲醛危害+
产品卖点A
创意2：需求唤醒+
产品卖点B
创意3：痛点+卖点
A+优惠A
创意4：对比+卖点
B+优惠A
创意5：卖点+使用
过程+优惠B
.....

原生广告

搜索快投

装修潜在人群 徕卡定向 侧重新房装修相关关键词

母婴潜在人群
徕卡定向

母婴搜索/购买行为人
群

侧重母婴家居相关关键词，
以及利用云图系统锁定具备
母婴搜索购买行为人群

智能化潜在人群 徕卡定向 侧重智能音箱、扫地机器人、
智能门锁等品类关键词

广告账户执行策略



信息流投放「用户痛点+视频利益点+转化引导」 找最优转化组合

账户通投 系统推荐 精准人群

通过达人素材匹配不同的定向形式，其
中精准人群定向（家居&装修等人群包+
徕卡定向的模式）带来的ROI转化最佳视

频
素
材

磁贴转化引导（不同时间节点+磁贴弹出时间+不同金融政策外宣）
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2023年10月13-11月13日消耗及成交数据（单位：万）

消耗 直接成交金额

30天从0-1超预期达成kpi，整体ROI：3.4；双十一当天峰值期ROI：33

百万消耗量带来三倍GMV   广告ROI:3.4



星效搜闭环链路效能初现，投放内容收录率均为100%，行业品类词收录率30%

添加高热度词开启智选流量并持续优化   匹配方式优化短语匹配广泛匹配   提升关键词与内容的关联度



104万项目预算完成3700万+曝光

CPM均值：28元

项目成果1：达成双十一营销目标

客户预算
翻 倍 涨

品 宣

内 容 沉 淀
优质达人内容沉淀10条
（1年期的广告投放）

优质素材20+

销 量
新客转化：1286人

GMV：321万
ROI：3.4(超出既定目标2）



项目成果2：实现品牌增益

京东空气净化器金榜

天猫销量热榜连续霸榜8周



项目成果3：客户持续追加投放；双十二持续应用此模式，ROI数据依然维稳
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消耗 成交金额



星效搜 星图兼具内容种草+优质素材供给；效果投放找到优质人群快速转化

新品
快转化

搜-搜索拦截

星-达人

效-信息流

优质达人内容作为信息流原生素材投放

信息流提升用户主动关注&品牌搜索

用户搜索发现观看达人内容

被动接受 主动搜索

品牌种草

（积累品牌人群 沉淀品牌内容）

（触达TA人群 培养客户信任）
（高意向用户拦截 促进人群转化）


