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�)一�跨(大主��4,内�	台的报告!

�榜�公��、�频�、抖音、小红书、B�、�手�(大	台上的内�生�进行了/据统�和

研究�相关/据来源于�榜有/的微�公��部分及旗下1列产�：�抖、��、��、�

�、�红"统�.围�已#入以上/据产�观察样+且在2023年1月至12月间活跃的账�"我们

观察其�文、直�、带货的情况�结合�榜海�监测的达人报价、商业作�、合作�牌等内�

营销/据�研究分析了上述	台2023年的内�生�现状和�势!

2023年�中国社交4,	台在内�创��商业化方面展现出了持续且强*的�展势�!

各	台在规模上取得了显$增长�其中�小红书的增长速度��引人瞩目"�些	台积极推动

内�创作生�的0荣�致力于提�内�质量�用户,验��时�他们还 化了内��商融合�

拓展了商业合作的可能性"在�个生�中�创作者的形�丰富多样�跨	台的探索�实践成�

了内�创作者的�航标!

	台也在不断突破内�边界�寻找下一个增长接力：泛�乐、泛生活类内�仍)当下市场主

流�短剧成�今年“大热门”�图文、音乐、小说)否能顺'“接3”？内��商化已被跑通�各	

台加速复制�并逐渐走出差异化路线"抖音�力生活服务板&��手主营大额消费领域�小红

书则)将“小资”文化从线上衍生至线下!

在商业化方面�抖音、B�、�手和小红书等	台-展现出了各自的优势和
色"他们通过�

牌定制短剧、AI技术等手段��营销带来了�的可能"�时�2业�4,也在微�、抖音等	

台上展现出了0荣的生��他们通过跨	台策略�成功%完成了从宣传到转化的链路!

在�个充满无限可能的/时代�	台、创作者和2业正在共�推动着社交4,领域的创��

�展�塑造着一个更加活力四射、创造力无限的社交4,内�生�!

报告从	台规模增长、内�创作生�、内��势、商业化策略及2业�4,应用等多个维度�

揭示了行业的最�动��潜在�遇��决策者提供有价值的参考�以推动行业的持续创���

展!

��限于观察.围�(大	台ro仍有i多优m的内�	台��微d、lk�频、y度ya等"�

榜将在S来逐R完��以提供更接p�生�的观察!

限于/据I取、定]和观察能力�以及观?成Y=提�JE<A用+报告的结:�不8成z资
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ÙÒØ月活跃用户规模稳定ÖÕÔ小红书增速最快
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正式推出Truelnterest种草值，以此 。量化种草心智

小红书官方买手店铺“小绿洲”停止运营；同月小红书推出双十一买手活动，助力 。买手广场

小红书全面开放了“笔记带货”功能，推出了独特的 ，还开始布局本地生活服务领域买手电商模式

2月

10月

3月

加强内容创作与电商的结合，探索更多元化的商业机会，构建平台买手经济

B站整合多个团队成立新的一级部门 ，用于服务UP主及用户的 。交易生态中心 交易和商业需求

与京东联盟深度合作的“京火计划”正式上线；“花火”平台升级 新增 ，支持商

家设置B站评论区 至微信小程序

“效果分成”售卖模式

蓝链跳转

B站 ：单场挂车商品数提升至300个。推出搜索、动态、OTT等场景化扶持政策。直播带货升级

6月

11月

10月

积极拓展商业化路径，构建场景化扶持，寻求与内容创作更紧密结合的电商模式

针对中长尾作者尤其是万粉作者推出“磁力万合”计划，提供普惠的变现服务

购物体验分升级为 ，让达人能分辨识好商家，获得更好的店铺体验分 选品体验

快手为团长上线 ；快手理想家团队与多地展开合作，促进达人聚合管理面板 房产销售

快手发布了面向 的“同行者计划”，快手宣布“满天星行动”启动。汽车代理商

3月

10月

11月

5月

优化选品体验，布局实体行业经济，积极探索大额消费领域商业机会

抖音 机构平台升级为“抖音集星”，为机构入驻与经营提供更细致专业的服务，助力机

构成长。

生活服务

抖音在首页顶部一级入口上线 ，以图文和短视频内容为主，并将内容分类成美食、

旅行、生活家居、穿搭等多个品类。

“经验”频道

抖音电商服务市场正式上线“产业带服务商广场”，帮助商家快速简便地找到 。高适配服务商

抖音宣布幸福里将正式升级为“抖音集团房产业务平台”，除自身业务外还将主要经营抖音

。

房产

垂类生态

3月

5月

8月

12月

找准商业化新方向，积极探索本地生活经营方式，生活服务成为平台业务重心

1.2 业务动态：各展所长，共创新机

新媒体，找新榜

* 数据来源：公开资料整理

短视频挂车取消千粉限制

上线《微信视频号 》。带货账号体系

选品中心上线“爆款商品榜”，旨在为视频号带货达人提供更高效的 ；上线  

达人可主动筛选团长和服务商；

选品参考 服务商市场

4月

12月

10月

重点完善视频号电商带货基层建设，降低入局门槛，提升选品效率



* 数据来源：公开资料整理

1.3 商业扶持：促进创作者和商家成长，共塑活力数字内容生态

2023年，各平台纷纷推出多项 计划和活动，旨在吸引和扶持不同类型的 ，推

动平台生态的繁荣和 。通过提供流量扶持、政策激励和专业培训等方式，这些平台助力创

作者和商家实现 和 ，共同打造一个充满活力和创造力的数字内容生态。

商业化扶持 创作者和商家

多元化发展

商业增长 个人成长

2月

3月

9月

11月

2023年 从评选结果和新的奖项设置来看，

已然被纳入百大 UP 主的评选标准中

商业价

值

1月

4月

8月

9月

11月

3月

8月

8月

8月

9月

11月

12月

12月

为激励优质作者创作，推出“创作者广告分成

计划”

推出 ，为时尚商家和主播提

供流量和政策扶持

“时尚星火计划”

推出 ，发掘、赋予和扶持

具备优质潜力的UP主开启直播带货

“超新星计划”

B站增加对 旗下商家额外流量

补贴，借淘宝平台助力

淘宝联盟

构建电商生态

发布 ，助力商家生意新增量“川流计划”

针对新入驻快手的商家，上线“斗金计划”二

期计划

首次发布产业带 ，面向产业带

自播新商家、供应链货主和工厂等多重类型

商家

“快风尚”计划

快手理想家宣布正式启动 ，

和更多的房企、机构、主播共建可信任的直

播购房服务场景

超级理想城计划

发布 ，定向招募全网优

质电商机构

MCN机构引入计划

特别推出 ，针对商家和达人的大

场直播，在流量、补贴、营销等多方面进行

扶持

“扶摇计划”

面向 推出扶持激励，给予官方扶持

和经营指导

新开酒店

公布 ，鼓励

MCN机构孵化和培养产生更多优质探店内

容的账号

本地生活MCN激励扶持计划

推出 等专项计划，帮助小红书买手

成长，进行选品与商家连接

买手中心

“抖音电商新商家扶持计划”

“抖in新商计划”

开启，扶持新商

家快速启动经营；同时，为中小商家推出扶

持计划IP

发布 活动，鼓励商家进行图文经

营

“图文免佣”

推出 ，助力红人店的加速

爆发

“抖in主理人计划”

启动 ，推出“图文掘金首篇

奖”及“图文掘金激励赛”两大玩法

图文掘金计划3.0

推出 ，帮助品牌全面提

升经营能力

“潜力品牌增长计划”

多元激励，共创生态 扶持创新，助力成长

时尚引领，内容为王

资源倾斜，商业提速

4月

5月

7月

9月

12月

发布 ，对入驻视频号小

店的品牌商家提供流量冷启、品牌标识、

专享服务等权益

品牌商家激励计划

品牌激励计划再次升级，符合条件的品牌

商家将享有十大权益，服务商将享受三大

激励

为引入更多新主播，助力主播成长，视频

号推出《视频号电商直播达人冷启动激励

计划》

推出 ，对首次入驻互

选平台及完成首笔商单的创作者提供亿级

流量激励加持

互选创作者激励政策

针对主营商品类目为教育培训的商家与达

人，发布直播教培行业激励政策

品牌驱动，内容共赢

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK



* 数据来源：公开资料整理

1.4 创作者激励：各平台扶持计划推陈出新，丰富行业生态多面发展

2023年，各平台都积极推出了内容创作方向的扶持计划。 ，覆盖图文、短视频、知识课程

等领域； 、市井文化和国艺传承，推动社会公益； ，如音乐和纪录

片；小红书则通过推动本地餐饮交易和美食文化，展示其在 的专业度。这些平台都在为

用户和创作者提供更多有价值的内容和机会。

抖音多元化

快手注重乡村 B站聚焦高品质内容

生活方式领域

1月

3月

8月

9月

12月

发布 ，扶持图文类

创作

“图文伙伴计划”第三期

联合十大影视厂牌，推出抖音短剧“辰星

计划”

抖音公布 

，面向全国高校、教师以及知识名

人，征集优质知识直播课程

“抖音知识公开课内容扶持计

划”

升级“创作者伙伴计划”，鼓励和扶持原创

优质内容和作者

推出了 ，旨在引入更

多农技科学家和专业内容，持续打造农

技视频知识库

“新农人计划2024”

鼓励多元题材

1月 启动 ，提供30亿流量扶持乡村

发展和人才培养

“村播计划” 

内容均衡扶持

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK

3月

3月

9月

10月

启动 ，扶持时尚、

美妆、亲子、生活、美食、旅游、摄影、

宠物、三农等内容方向的优质新作者

“潮流生活百万新星计划”

上线 ，鼓励“三农”创

作者持续发力优质内容生产与传播

“幸福乡村春耕季”活动

发布 ，宣布在未来6个

月内拿出1.6亿流量扶持短篇小说

小说小程序扶持计划

发起三农 和 投入20亿

流量扶持创作者

“红人计划” “耕耘计划” 

5月

5月

2023年

启动 ，面

向全体女性音乐人进行大规模征稿

“新世代音乐人计划·女生季”

发布两项有关 的扶持计划——纪录片 探

照灯计划和恒星计划

“哔哩哔哩寻光”与国内11所动画院校合

作，为100多部学生作品提供了资源、

资金支持

扶持音乐人

1月

9月

「北极星计划」升级创作者成长激励策

略；针对音乐、搞笑、游戏、剧情等重点

垂类启动专项激励计划

视频号上线 ，联合

全国6大媒体和优质创作者，发起“一起来

赶集”系列直播

“好看丰收节”直播专区

4月20日

4月28日

小红书曾通过“土拨薯”发布首篇与本

地餐饮交易相关的内容，

。在内容侧，小红

书亦招募博主参与本地餐饮探店

招募餐饮商

家参与“开店上品”

小红书官宣首期 ，即官

方活动“啡屋环游记”

美食团购计划

本地生活内容

助力乡村振兴



* 数据来源：《2023巨量引擎搜索价值报告》等公开资料整理

1.5 搜索“新生意”：平台赋能搜索，释放搜索在营销中的价值

新媒体，找新榜

搜索不仅反映用户想要什么，更能体现用户如何想。 在2023年被平台 。用户在抖

音已逐步 ，并为商家/品牌方带来不错的收益。小红书提出基于搜索的 ，在

will商业大会更是将搜索直达作为下一个关于搜索的产品解决方案。搜索作为连接用户与产品重要

的一座桥梁，在2024年依然有更大的舞台。

搜索功能 强化、重塑

养成搜索习惯 “KFS”方法论

用户在抖音搜索已成趋势，为商家带来生意新增量

2019·搜号 68%搜索行为占比 电商 看视频时

搜索时

互动时

边搜边刷

猜你想搜

评论区吸顶词

线索

本地

下载

60

+27.6%

+25.7%

+26.8%+173%

+92%

+91%

次成交

每千次搜索带来

（4-6月用户使用增长率）

相关搜索

猜你想搜

相关搜索

获得线索量同比

转化量年同比

获得付费量同比

2021·搜内容 65%搜索行为占比

2022·搜商品 51% 电商搜索用户占比

2023·搜本地 92% 3-4月转化量年同比

找商品/本地服务成搜索新趋势 搜索在营销场景激发生意增量 内容激发用户搜索，持续探索

7月 宣布推出bilibili index大模型，并为

正在内测的“搜索AI助手”功能提供技术

支持

搜索动态

5月

9月

10月

11月

巨量引擎搜索营销大会发布全新产品能

力“ ”，帮助品牌提升搜索

流量与搜索转化

搜索journey

举办 巨量引擎搜

索广告大会，聚焦

四大场景解读搜索营销产品能力和

行业解决方案

 “搜见未来，索定先机” 

电商、本地、线索、

下载

推出“ ”，提升广告主

的投放效率和效果，促进业务增长。全

新上线 ，优化 样式，

承接搜索流量

搜Easy-搜索宝典1.0

电商品专 游戏品专

“搜索套餐投放”更名为“ ”，

提成成本控制能力与跑量能力

搜索周期稳投

搜索动态

6月

11月

推出“搜索品牌甄选”，高亮展示品牌商品

和账号于特定搜索结果区域

搜索产品策略全新升级，并发布首个激励

政策

搜索动态

搜索动态

9月

11月

12月

搜索广告产品升级为“搜索通”，为小红书

客户提供一站式搜索竞价投放

小红书搜索流量日均破3亿PV；升级搜索

品专，推出品牌橱窗和直播两大高级样

式，帮助品牌承接搜索用户

推广工具“搜索快投”上线，支持信息流和

搜索场域同步投放，增加高质量流量；

2024小红书WILL商业大会宣布，即将推

出“搜索直达”，确保品牌在信任场域内直

接转化，与用户需求紧密对接。数据显

示，小红书用户主动搜索占比达88%，活

跃搜索用户超70%

7月 升级投放平台能力，支持在竞价场景下展

示广告一键通投到搜索场景，提升搜索广

告效率

搜索动态



* 数据来源：新榜监测的各平台样本2023年发布内容

1.6 年度内容基调：美好的力量依旧动人，科技改变更多行业

新媒体，找新榜

2023年，抖音用户热门讨论话题为“好剧推荐”。

在被称之为“内容已死”的2023年，在对流量与营

销手段甚嚣尘上的2023年，仍然有用户在满怀

期待好剧的出现，好的内容永远是打动人的第

一步，投放、点击、商业化、KOL推荐、击穿用

户心智……这一切闭环的前提仍然是好内容。

今年小红书在社媒方面的声势依旧浩大，出圈

梗众多，从CityWalk到用live记录每个季

节，时光流转，不变的是对生活命题的讨论

——人生是旷野。旷野是诗经典故、是香水、

是任天堂游戏、是元宇宙偶像诞生地，世界可

能是个草台班子，但我的人生是无限可能。

2023年，随着技术的进一步发展，AIGC变得

更加强大,在文本内容生成方面取得了重大突

破。这些模型能够根据给定的提示生成连

贯、逻辑严密的文章、故事和对话等内容，

甚至能够模仿特定的写作风格（本段由AIGC

编写）

2023年被称为视频号元年，我们似乎得以见证

未来的社交媒体巨物崛起前的模样，天下攘

攘，利来利往，但人与人之间产生链接后的初

命题是什么？视频号的年度主题词给了我们答

案，那就是守望相助、最原始动人的情感。

抖音

2023年，仍然有数百万大学生在B站课堂度过了

一个又一个备考的夜晚，知识就像芝士，不论

在什么时候都给能人无穷的力量。陈睿说，做

社区，数据很重要，但更重要的是感觉，而学

习知识，成了B站的文化生活方式。

B站小红书

公众号

今年在很多人看来可能是困乏的一年，可能是

苦笑着打下稳健的一年，但是快手用户依旧坚

持选发现那些细小的幸福瞬间，无论是寒冬还

是酷暑，用户们依旧坚信：愿所有的美好不期

而遇

快手

视频号
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*数据来源：新榜监测的各平台样本中2023年有过发布的活跃账号
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增加¸4%

9÷ 8÷
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保持不变

rjNú

保持不变

* 数据来源：新榜监测的各平台样本中2023年有过发布的活跃账号

高活类目：平均发文间隔最短的TOP3类目
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Õèæåç

ÕÕæèç

àìæêç

àìæïç ÕïæÕêç

åæõç

Õèæúç

êæïç

ÕÕæÕç

à0æåç Õàæêç

åæÕç

Õõæìç

ïæïç

êæïç

Õ0æàç êæêç

åæ0ç
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åæàç

ïæêç

åæ0ç ìæúç

úæêç

èæêç

úæõç

ìæïç

ìæúç úæåç

úæïç

美食

穿衣打扮

时尚

游戏 民生

时尚艺术

家居家装

兴趣爱好

娱乐

生活 政务

人文社科

时尚

影视综

情感

知识 教育

教育

汽车

美食

才艺

娱乐 体娱

民生

母婴亲子

家居家装

美食

音乐 文化

时事政务

颜值

明星八卦

剧情演绎

时政社会

二次元

时事

搞笑

二次

元
娱乐

游戏

剧情

搞笑

情感

影视娱乐

音乐

情感星座

影视综

科学科普

生活

美妆

鬼畜

数码

咨询

电影

电视剧

时事

时尚

财富

科技

政务

新媒体，找新榜

各平台作品数量占比TOP5的作者分类

各平台作品互动量占比TOP5的作者分类
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小红书、B站�>�1��w，快手�>�5��w，抖音�>�1���w

小红书、B站�5�w-1��w，快手����w-5��w，抖音�5��w-1���w

小红书、B站���w-5�w，快手�5�w-���w，抖音�1��w-5��w

小红书、B站�5w-��w，快手�1�w-5�w，抖音�1�w-1��w

小红书、B站�5k-5w，快手、抖音�1w-1�w

公众!、视频!��>�9��

公众!、视频!�75�-9��

公众!、视频!�6��-75�

公众!、视频!�45�-6��

公众!、视频!�<=45�

ts

vs

yws

vs

{s
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ÊÇÈÆÅÄÉÃÂ

ÔÃÂÊÇÐÆÅÄË
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ÖÕ

Ø×

ÚÙ

ÜÛ

ÞÝ

àß

âá

äã

æå

èç

ðêíëîïì)

óÐ)

ùø÷õö)

联想拯救者官方)

中国政府网)

比亚迪àß)

直播áã君)

帕梅拉ÄamelaReif)

酷ø狗ᵍ)

云ç听小电ç-ÆV)

11.9%

25.9%

8.6%

25.1%

6.9%

23.1%

+297.4w

+486.7w

+335.2w

+199.7w

+368.5w

+187.8w

+2525.3w

+222.3w

+835.8w

+594.7w

多元、深度、创新、专业

14.4%

14.1%

13.1%

涨粉率TOP5类别 各类别涨粉数TOP1

时尚

舞蹈

音乐

影视综艺

三农

蔡磊破冰驿站

糖醋里脊本脊

豪哥哥 

飞跃上线

南丰兄弟Vlog

+277.7w

+251.2w

+668.7w

+831.8w

+212w

潮流、才艺、娱乐、生活

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

专业、实用、有趣、多元

涨粉率TOP5类别 各类别涨粉数TOP1

科学科普

职场

交通工具

摄影摄像

兴趣爱好

陈泥玛评测

电商学习署

懂车一姐

夸利亚Qualia

喵酱de手作

30.7%

27.8%

+56.3w

+130.4w

+71.5w

+59.1w

+76.2w

1

2

3

4

5

25.7%

新媒体，找新榜
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ïíëîïì

ñj ój ñõj

mv

ø÷ø

õ÷ñ
û÷ù

ñõ÷ó

ih

ÿþýÿü

81ý0ü

ïíëîïì

ñj ój ñõj

mv

ó÷0

û÷ñ

4÷ø

ó÷9

ih

15ý0ü

51ýÿü

ïíëîïì

ñj ój ñõj

mv 5÷5

4÷9
5÷ù

ø÷ñ

ih

29ý1ü

18ý4ü

ïíëîïì

ñj ój ñõj

mv

ih

101ý4ü

2þý1ü û÷õõ÷ó

ø÷0

ñ4÷ñ

快手 视频号抖音

快手 快手

抖音 抖音

快手视频号 抖音

+ÿ7ý5ü +19þý7ü+175ýþü

2,þ87 þ,559

2,041 1,129

+þ50ý5ü+12þý7ü +28ÿý8ü

2 23 31 1

对比�盘=F 对比�盘=F

对比�盘=F 对比�盘=F

149.1% 271.4%

66.6% 7.8%

º¹、¥¤类内容表现

图文、视频发布体量趋势



新媒体，找新榜

3.4 内容主题：从搭子到CityWalk，线上线下链接更加紧密

* 数据来源：新榜监测的各平台样本中2023年发布内容

春

秋

夏

冬

#搭子

#美拉德

#淄博烧烤

#新中式

#家人们谁懂啊

#CityWalk

#特种兵旅游

#尔滨

一季度全平台累计作品数 52.02万

三季度全平台累计作品数 51.25万

一季度全平台累计作品数 135.52万

四季度全平台累计作品数 134.28万

涉及账号数 22.87万

涉及账号数 21.19万

涉及账号数 53.72万

涉及账号数 28.93万

其中提及次数最多的平台是 抖音

其中提及次数最多的平台是 抖音

其中提及次数最多的平台是 公众号

其中提及次数最多的平台是 小红书

一季度全平台累计作品数 36.06万

三季度全平台累计作品数 33.08万

一季度全平台累计作品数 77.44万

四季度全平台累计作品数 98.06万

涉及账号数 27.99万

涉及账号数 22.87万

涉及账号数 59.29万

涉及账号数 25.68万

其中提及次数最多的平台是 微博

其中提及次数最多的平台是 小红书

其中提及次数最多的平台是 微博

其中提及次数最多的平台是 公众号

“拆分亲密关系，满足小需求”

“用季节与食物搭配颜色”

“进淄赶考，政通人和”

“新旧结合重振传统活力”

“随时分享小心情”

“有时想出去走走”

“穷游的幸福感”

“热情是永远的必杀技”
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6ááýþ
áþ3ý3

1àà6ý8

çàç1 çàçç çàç3 çàçüE çàç5E çàç6E çàç6E

çþ1ýüþ%

1á6ý36%

ç6áý65%

3üýþà%

3üýüà% 1áýàç%
ç6ýþ1%

11Á�16�Èj抖音�启测试vq

内容付费服务j即UZ�tw

aÉ¡分vq内容需要付费才

Ä解锁全¡内容O此次测试i

付费内容不再局限于��VÅ

�vq类目j·c包含了È

�、知识、娱乐yj只要符合

tw规定i�vq或中fvq

内容都z^设置�付费aÉO�

过去Å年快手��合作i品牌

��上涨了3倍j破亿i商业

化����增f了180%O仅

唯品�Å家j就已经�过搭建

快手��矩阵触达了5.3亿潜

�人群O第Æ季度财报电话�

上j快手C�O�Å笑透露j

付费��投放消耗同À增f超

300%j环À增f近50%O�

 站上线“充电专属”vqj试

图�h升创作\益打�Å条`

路OUZ需要���30�元每Á

i包Á充电服务才ÄaÉV些

vqj并享r点赞、投币、\

藏、评论y权益O 站将根�

UZ对特定�UP��i充电��

折算充电\益并^贝壳P式发

放给�UP��O�



新媒体，找新榜

* 数据来源：新榜监测的各平台样本2023年非带货直播内容；注：各平台监测样本的口径不统一、直播间点赞的机制不同，结论仅供参考

3.6 非带货直播：视频号增速最快，游戏、才艺、三农类的直播间最

受喜爱

非带货直播增长迅速，视频号领跑市场，潜力巨大

视频号优质直播间获赞能力突出，以 类热度居高游戏、才艺、三农

2023年第四季度，抖音、快手、小红书、视频号等平台的 ，其中视频号增长最

快，增幅达31%。 场均观看人数远超抖音和快手，显示出在非带货直播领域的巨大潜力和需

求。

非带货直播热度上升

视频号

从直播类型来看，相对“年轻”的直播平台如小红书、视频号等，直播的重心较多的偏向带货直播，抖

快平台的非直播带货比例更高。而从场均点赞来看，视频号的非带货直播的获赞能力最强，尤以游

戏、才艺、三农类直播热度居高，观众更愿意为具有优质内容的非带货直播点赞。

2023年第四季度非带货直播场均观看人数环比趋势

2023年四季度各平台直播场次占比 2023年四季度各平台场均点赞

才艺博主在视频号直播领域

也深受观众喜爱，如以户外

演唱为主的@重庆小洋，其表

演内容多为经典老歌，背景

多为自家小院。

这类直播主要以农村生活、农

产品种植和养殖等内容为主，

@宋百萍-迁西板栗就是其中

的代表。

游戏直播 才艺直播 三农直播

24% 31%15%13%

10,228 9,657

1,807

23,484
11,534 11,143

2,240

30,794

非带货占比 带货占比 非带货场均点赞 带货场均点赞

抖音

快手

小红书
3,985

6,777

18,063

32,420

10,214

34,703
抖音

快手

小红书

视频号
18,376

49,997
视频号 29.0% 71.0%

35.2% 64.8%

66.1%

24.6% 75.4%

这类直播以竞技类游戏为

主，王者荣耀、英雄联盟等

热门游戏的主播占比最多。

同时，也有一些单机游戏主

播，如主打“植物大战僵尸”的

@Sy熊猫姥姥。

33.9%



* 数据来源：公开资料整理

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK

3.7 内容出海:海外图文短视频供给侧短缺，传播传统文化好时机

由于Youtube、Netflix等长视频流媒体平台的竞争加剧，海外许多国家出现了对短视频和图文内容的

供给侧的短缺，同时，日韩已在早期完成了东亚文化内容输出的市场培育，中国的文化内容出海正处

于一个良好的机遇期，供需两端都呈现出巨大的潜力和机会。

最初，这些企业主要依靠图像编辑等实用工具类APP作为突破口，为中国企业在国际市场上打下基础。在

此期间，有少量电视剧以高质量的内容在海外大获成功，但这种爆火仅为个案，并未形成有效盈利模式

MCN机构出海偏好平台前三为：ins（图文类），Facebook（图文＋少量短视频）、YouTube（短视频

＋中视频），平台选择基本映射了国内的小红书、微博、抖音平台。在内容选择封面，博主们比较青睐

于展示中华传统文化，如庙会、手工艺品、非遗传承等。除此之外还有乡村生活、时事热点、美食制作

等。近年因为华为、小米等国产科技公司海外产品热销，这些产品的相关测评视频也逐渐增加。

随着时间的推移，国内市场的竞争愈发激烈，利润空间被持续压缩。在这样的背景下，具备强大研发实力

和市场洞察力的中国游戏厂商开始将目光投向海外，试图通过出海来寻找新的增长点

进入2020年后，全球线上化趋势的加剧进一步推动了中国泛娱乐企业的出海步伐。以内容为核心的短视

频、音频、直播等APP，借助于国内市场积累的丰富内容生产和运营经验，迅速适应和把握了海外用户的

需求。在字节跳动的TikTok、快手的Kwai等头部企业的带动下，这些内容平台和MCN机构在海外市场展现

了强劲的增长势头，吸引了大量的国际用户和创作者，成为全球热门的社交和娱乐平台

海外本土MCN机构“Ma Go”获得北太平

投资的A轮数千万元融资。根据公开报

道，“Ma Go”此次获投后，将继续扩展马

来西亚、日本、美国、巴西等地区的市

场以及建设本土化团队

1月

国内1HMCN机构2�=650完成B轮、

8*投资两轮融资。2�=6J�，目前公

司已经投资了 DTik Tok电商ERP公司�

�”，并�“��”在 D�同设)了MCN机

构，开始+�、�化��，培�内容生@
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4.1 营销规模：品牌持续加大社媒投放，抖音最“吸金”，小红
书“以量取胜”

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK

各平台商业化形势向好，商单体量呈上升态势，抖音增长最快，B站增势最稳

从投放金额来看，抖音最“吸金”，从商单规模来看，小红书“以量取胜”

各平台商单体量月度趋势

平台商单体量与预估投放金额对比

1月 6月 12月

双11

月均增长率

5.45%

1月 6月 12月

618

月均增长率

3.47%

1月 6月 12月

月均增长率

8.31%

商单体量

预

估

投

放

金

额

抖音平台投放金额大，商业化规模强

小红书平台商单体量大，商业化浓度高

1月 6月 12月

618预热

双11预热

月均增长率

10.67% 618预热

* 数据来源：新榜监测的各平台商业作品数据

从各平台预估投放金额来看，抖音的投放规模远高于其他平台，商业化势能最大；从商单体量

来看，强种草分享的小红书则商单数量最多，商业化浓度也最高；从增长趋势来看，B站虽然

商单体量最少，但整体商业化走势最为明朗稳健，商业化想象空间大。

各平台商单体量逐月增长，其中，抖音月均增长率最高，为10.67%；B站增长态势最为稳定。

在营销节点如618、双11等附近，商单体量会达到高峰，不同平台的投放时机略有差异。



* 数据来源：新榜监测的各平台商业作品数据

4.2 营销成本：B站商业化创作力认可度高；“降本增效”成营销主旋
律

当平台视野切换至单体投放，对比创作者商单收入， 单个作品平均投放金额明显高于其他

三个平台， 的原创力得到 ，快手老铁们的高性价比也同样值得关注；而对比

品牌主商业投入， 的平台，单个品牌平均投放金额最高，以KOC投放著

称的小红书则入场门槛低，平均投放金额相对较少。

B站

中视频 品牌的认可

抖音是品牌方更能花钱

在越来越追求性价比的2023年，“降本增效”成为各大品牌方营销投放主旋律，除B站外，各平

台单作品投放单价都呈下降趋势，B站逆势向上，投放单价呈小幅增长趋势，表现出独特的市

场竞争力和品牌忠诚度。618、双11两个大促节点是品牌方全年投放重心，整体看，618是各平

台投放高点，双11则为仅抖红表现显著；品牌单月投放规模在快手、小红书呈缩减趋势，在B站

和抖音则呈上升趋势。

B站商业化创作力被认可，抖音品牌投放预算多

“降本增效”成品牌营销主旋律，品牌投放力度618整体高于双11

「作品平均投放金额对比」 
B站

39,947

抖音

18,220

小红书

38,23

快手

3,575

「品牌平均投放金额对比」 
B站

724,457

抖音

1,272,826

小红书

94,620

快手

123,987

各平台品牌投放成本/商单成本对比

各平台投放成本变化趋势

1月 6月 12月

3月 8月 12月

618

单个作品平均投放金额 单个品牌平均投放金额

1月 6月 12月

618
双11

1月 6月 12月

618 双11

新媒体，找新榜

作品单价和品牌投放成本稳中有升

618



* 数据来源：新榜监测的各平台商业作品数据

4.3 营销效果：B站互动成本低，快手曝光效益好，抖/红平台推荐

算法更精准

抖音的用户群体广泛，具有强大的流量基础， ；B站的用户群体以年轻

人为主，具有较高的活跃度和粘性，用户对 接受度较高，投放效果好；快手的用户

群体广泛，以年轻人和下沉市场用户为主，能够实现 和 ；小红书商单平均互

动量最低，CPE和CPM中等水平，表明用户对 有更高的要求，因此品牌需要加大在

上的投入，以更具吸引力的内容激发用户的互动意愿。

商单互动远超其他平台

广告内容的

快速传播 广泛覆盖

内容质量 内

容创新

品牌在重大营销节点都在抢占用户视野，抖音和小红书的投放峰值和CPM低点重叠，说明节点

投放虽集中，但单次曝光所需成本却在下降，营销内容能被更精准地推送到用户面前，获取到

更多流量。

抖音流量大，B站单个互动所需成本更低，快手投放曝光效益更好

「作品平均互动对比」 
B站

21,945

抖音

40,461

小红书

1,061

快手

18,856

CPE释义：单个互动所需成本，值越低，代表投放性价比越高 

CPM释义：千次曝光所需成本，值越低，代表投放性价比越高

「CPE对比」 
B站

11.9

抖音

59.9

小红书

22.1

快手

20.6

「CPM对比」 
B站

233.4

抖音

641.7

小红书

216.0

快手

65.7

各平台品牌作品平均互动/CPE/CPM对比

各商单体量与CPM变化趋势

商单体量 CPM

1月 6月 12月

1月 6月 12月

618投放量峰值与CPM 重叠高点

618和双11的投放量峰值与CPM 重叠高点

3月 7月 12月

双11投放量峰值与CPM 重叠低点

618和双11的投放量峰值与CPM 重叠低点

8月 10月 12月

小红书、抖音的平台推荐算法更精准，能有效提高投放高峰期的营销内容曝光

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK



投放策略各异，抖音小红书腰部崛起，快手层级均衡，B站头部领航

* 数据来源：新榜监测的各平台商业作品数据

4.4 市场趋势：中小品牌发力内容营销，各平台投放层级偏好各异

中小品牌逐渐发力内容营销

各平台头部品牌集中度变化

各平台投放达人层级分布

预估投放金额占比

平台 TOP100品牌投放金额的大盘占比TOP100品牌投放作品的大盘占比

H1

H2

H1

H2
2.88% 0.93%

H1

H2

H1

H1

H2

H2

H1

H2
2.05% 5.07%

5.91% 2.10%

H1

H2

H1

H2
3.76% 2.79%

小红书 受欢迎，真实贴近用户的内容助品牌实现 ；抖音腰部账号成投放主

力，创意与精准定位助力品牌吸引目标受众；快手投放金额 ，多样化账号层级满足品

牌广泛营销需求；B站 受品牌青睐，高影响力合作带来强大曝光与关注度。

腰部账号 精准营销

分布均衡

头部账号

市场竞争格局演变，对比2023H2与H1， 平台上的头部品牌，无论是在投放规模上，亦

或是商单体量上，占平台整体的比重都在下降， 逐渐 ，中小品牌大量涌现，发力

内容营销领域；而 商业化进程加速， 品牌投放 ，呈现 。

抖/快/红

头部效应 减弱

B站 头部 集中 马太效应

新媒体，找新榜

＜5k 5k-5w 5-20w 20-50w 50-100w ＞100w

＜1w 1-10w 10-100w 100-500w 500-1000w＞1000w

＜5w 5-20w 20-50w 50-100w 100-200w＞200w

＜1w 1-10w 10-50w 50-200w 200-500w＞500w



* 数据来源：新榜监测的各平台商业作品数据

4.5 营销类目：品牌投放与观众消费偏好存在错位，跨界合作或成破
局关键

品牌倾向于在平台的热门类别中进行更多投放，如小红书的美妆个护、健康和家居等。然而，更

高的 往往出现在更为 的分类中，例如婚嫁和职场等。这些领域的观众对

持有浓厚兴趣并拥有专业知识，从而更有可能与品牌信息产生 。因此，采取跨界合作的

策略，可以帮助品牌更 到这些垂直领域中的 ，从而提高营销效果。

观众互动力 垂直 特定主题

深度互动

精细地接触 高价值观众

家居美妆个护 健康

1.23%6.28% 4.67%

2 31

每16个 分类作品就有美妆个护 1个是商单

影视综婚嫁 职场

15.226.2 16.1

2 31

“人生大事”上观众与商单的互动最多

影视剧情 游戏

0.69%2.45% 0.97%

2 31

品牌在 分类投放力度��“影视��”

��居家 ��

69.278.2 76.0

2 31

“������” ��观众对 #"度提!有# 

*)游戏 ,+

0.24%0.36% 0.32%

2 31

品牌在 分类投放力度�� “,+<�”

美?家居 BA

31.647.5 43.8

2 31

“FCE”生RQP中与商单互动多 

UT生V ,+

0.19%0.31% 0.29%

2 31

“,+Z]VY” 生V ecbd

gfi� kj

64.1102.6 71.6

2 31

观众更能接v在 和 的opmx主�~ |} “�{” 

��� �����类商单�� ������ ����商单��<��

¦£¢¥： 

·Ø×ÄÔÓ在：ÐÌ、ÎÍ¨Ï以上，ÅÀËÇÏ以上，小红书¼Ï以»

 商单¸ÒÂ¶分类±的商单作品数¶分类±的¬«作品´

 商单平©互动ÒÂ¶分类±商单平©互动¬«作品平©互动的¯数 

äàä�áÞãßÝÜÚÛÙ Åí êéèçæêå



5.12《复仇从离婚开始》

逆袭题材爆量

五一假期冲刺突破4000w+

端午冲量突破6000W+

8月初《闪婚后傅先

生马甲藏不住了》

闪婚题材爆量

8月底《无双》

战神题材爆量

3.15 《厉少，总裁夫人

罪不至死》 《顾总，

总裁夫人罪不至死》

九州

，蜜糖

虐恋题

材爆量

春节冲刺突破3000W+

2.9 《穿到古代当首富》中文在线 穿越题材爆量

AI浪潮下，虚拟主播成为品牌投放“新宠”

* 数据来源1：《【东吴证券】短剧行业深度：引领内容生产模式变革，开拓剧集出海广阔市场》；东吴证券，2023年1月-2023年9月

4.6 营销创意：定制短剧和虚拟主播成内容营销新宠

品牌定制短剧深度连接消费者，实现营销新突破

各平台2023年虚拟账号投放金额top5分类占比

抖音、B站虚拟账号投放金额集中于 、 ；小红书虚拟账号投放金额偏向 、 行

业，符合平台调性；快手则偏向 、 。

游戏 音乐 户外 美妆

二次元 生活

户外 美妆 医疗健康 潮玩 汽车

游戏 校园教育 科技 随拍 二次元

音乐 动画 游戏 生活 知识

二次元 生活 娱乐 搞笑 情感

2023年品牌定制微短剧实时追踪热点，深度融入 ，并利用 广泛传播，标志着

品牌营销的创新方向；结合数据洞察与情感策略，品牌定制微短剧成功打造与消费者的 ，

实现营销新突破。

品牌故事 跨平台优势

深度连接

2023 年 1-9 月抖音短剧广告主的投放支出（万元）

1月 7月 8月4月 5月 6月2月 3月 9月

新媒体，找新榜



* 数据来源：公开资料整理

4.7 营销助力：平台逐步做强加热能力，完善种草后链路

直播推广上线补全了加热链条，新组件+组件升级提升平台种草转化能力

蒲公英 ，评论区组件、品牌标记组件、互动组件进一步提升品牌和博

主创作自由度，助力好内容深度种草。

合作组件全新升级1月

小红书 全量上线，支持点击量、有效观播量两种优化目标。直播推广功能8月

小红盟上线，小红书联合京东打通营销前后链路，沉淀人群资产。10月

门店组件功能升级，B端实现匹配所有门店，实现全方位线下引流，C端智能匹配最近

门店，引流更高效。
11月

小红书 上线，标记回传有效留资数据，识别更多潜在高价值流量，带来流

量与成本双向优化。

私信深度转化12月

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK

优化升级加热能力，强化游戏推广及视频号带货

微信公开课PRO上提出，在公域流量层面，视频号将 ，提高流量分发效率

和精准度。

优化加热工具4月

“ ”功能灰度上线，视频号主播领取任务后，可在直播游戏时，点击“一

起玩”或“推游戏”按钮便捷推送游戏任务，引导粉丝预约、下载、启动游戏。

视频号直播推游戏5月

视频号带货上线“先用后付”能力，据官方数据，该能力预计带动视频号小店的商品转化

率提升15%；微信广告生态合作伙伴大会提出：“未来，微信广告也将持续升级变现体

系，并上线面向MCN机构的对公结算等能力， ，帮助创

作者更好地成长和变现。”

加速升级二次推广和加热能力

8月

视频号小店将对含运费险保单的订单补贴运费险（限时活动：9月20日至10月20日），

并为为满足条件的商品提供“ ”，进一步提升商品流量和销售转化。专属运费险标识
9月

DOU+能力升级，“星推搜直”产品链路增强平台种收一体能力

DOU+经营版上线，将巨量广告的广告投放技整合进DOU+，让DOU+保持移动端的便捷

体验，同时对自动化投放、成本控制和人群定向等方面的能力进行大幅提升。
5月

发布巨量引擎首个种收一体的产品链路解决方案“ ”，以A3为链路轴心，打通覆

盖星图达人、加热工具、搜索广告、直播间的全局种收投放链路。

星推搜直9月

DOU+全新升级，让好内容找准人，新增“互动内容多”、“互动质量高”功能。11月





* 数据来源：新榜监测的各平台样本2023年带货直播

4.9 直播带货：行业竞争格局有差异，抖快趋于成熟，视频号和小红
书后发蓄势

抖快直播带货步入成熟期，机会行业聚集，竞争激烈

视频号和小红书后发蓄势，行业集中在起步阶段

在上述所有的平台中，服饰行业的GMV体量和增速都遥遥领先，独占鳌头。

母婴用品
家居生活

食品饮料

美妆护肤

珠宝文玩

服饰鞋帽

3C数码

个护家清

礼品箱包

销售额更多

运动户外

下
半
年
销
售
额
增
速
更
快

机会行业

潜力行业

明星行业

稳定行业

家用电器
母婴用品

美妆护肤

个护家清

服饰鞋帽

食品饮料

运动户外

3C数码

珠宝文玩

销售额更多

下
半
年
销
售
额
增
速
更
快

机会行业

潜力行业

明星行业

稳定行业

家居生活

母婴用品

家居生活

食品饮料

美妆护肤

服饰鞋帽

3C数码

礼品箱包

销售额更多

运动户外

下
半
年
销
售
额
增
速
更
快

机会行业

潜力行业

明星行业

稳定行业

母婴用品

家居生活

食品饮料
珠宝文玩

服饰鞋帽

销售额更多

下
半
年
销
售
额
增
速
更
快

机会行业

潜力行业

明星行业

稳定行业

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK

抖音、快手的直播电商业务发展至今，平台生态建设逐渐趋于完善 ，从行业的体量和增长来看，还

有 ，呈现出生机勃勃的竞争态势。观察两平台的共性行业发现，

是增速较快的机会行业，而美妆护肤、珠宝文玩与个护家清则是有望发力的潜力行业。

较多行业处在快速发展期 母婴用品与

运动户外

近年来，视频号平台也持续致力直播电商生态的建设，小红书亦在2023年开始发力 布局，几

乎吸引了全行业的品牌方入局，从行业格局来看，目前仍处于 ，大多行业还在萌芽阶段。

直播电商

发展初期
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新媒体，找新榜

抖音品牌自播GMv占比持续走高

高客单价行业自播优势显著
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5.2 运营表现：公众号发文最勤勉，B站企业号内容更受欢迎

* 数据来源：新榜企业新媒体数据库；单账号发文数 = 发文总数 / 账号总数；作品平均获赞 = 获赞总数 / 发文总数

新媒体，找新榜

企业在各平台的内容发布与互动效果存在显著差异。公众号月均 ，但作品平均获赞偏低，表

明其 ，但用户互动相对较少。相比之下，视频内容平台如B站和视频号，尽管发文量不

及公众号，却拥有 ，显示出视频内容在吸引用户互动方面的强大优势。

发文最多

内容产出频繁

更高的用户点赞率

「2023年各平台企业号作品表现」 

12

10 496

8 326

11 77

6 268

17 6

190

平台 企业号作品平均获赞企业号单账号月均发文

TOP 1

TOP 1

公众号 - 发文总数 TOP3企业号

极光新闻 东北网

环球时报

新闻报道

新闻报道

16,614

15,184

年发文数

年发文数

环球网

新闻报道

15,097
年发文数

B站 - 作品平均获赞TOP3企业号

异人之下

小潮team

黑神话悟空

动漫账号 - 分享动漫动态

传媒工作室 - 搞笑桌游分享

游戏公司 - 分享游戏内容

229,939

264,040

362,272

作品平均获赞

作品平均获赞

作品平均获赞
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14.2w

1.7w

3,886
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1.0w
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2,947

718

81.4w

5.8w

15.3w

1.1w

1403

95ùú

75ùú
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「各平台企业号的üûùúø表现�」 
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5.5 矩阵形态：全平台布局的企业，多以公众号和抖音为主阵地

* 数据来源：新榜企业新媒体数据库

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK

新媒体矩阵形态中，部分企业会选择 ，其中，在公众号、视频号做单平台

矩阵布局的企业占比最多（2个及以上账号的企业占比最多），或因小红书平台的 ，企业

也更愿意在小红书平台布局2个及以上的账号，2个及以上账号的企业占比位居第3。

仅在单平台纵向深耕式布局

垂类属性高

企业如果综合实力较强，往往会选择在不同的平台进行横向扩张式的布局。在这些全平台布局的企业

之中， ，形成了庞大的矩阵规模。在多个平台中，这些企业尤

其倾向于在公众号、抖音和视频号上布局账号，这些平台成为它们更为重视的焦点。具体到行业层

面，家居、旅游、美食和时尚等与我们的 ，其 ，它们

是首批完成全平台多账号新媒体矩阵布局的行业。

超过30%的企业拥有75个以上的企业号

衣食住行密切相关的行业 企业矩阵规模居于前列

单平台多账号纵深发展的矩阵形态，在微信系中更为常见

全平台横向布局的矩阵形态，偏好将公众号和抖音作为主阵地；矩阵规模最大的行业

均与衣食住行相关

企业账号数平台分布

小红书 快手抖音视频号公众号

4.2％

19.7％

76.1％

1.8％

14.6％

83.6％

0.7％

12.9％

86.4％

2.0％

10.3％

87.7％

0.9％

9.7％

89.4％

B站

0.1％

2.9％

97.0％1 个 账 号

2 - 5个账号

5个账号以上

企业账号数层级分布

32.5%＞75

12.3％60-75

12.4％45-60

11.9％30-45

18.9％15-30

11.8％0-15

单企业平均账号数TOP行业

账号数TOP企业平台分布

45.0％

32.9％

14.5％

3.5％ 2.9％ 1.2％

公众号 抖音 视频号 快手 小红书 B站

34

家居

23

美食

25

旅游

22

时尚



5.6 矩阵效应：矩阵运营传播势能大，多账号优于单账号，全平台优
于单平台

* 数据来源：新榜数据库，行业企业新媒体账号点赞总量/行业企业新媒体账号发文总量=作品平均获赞

全平台矩阵运营传播势能， 运营优于单平台多账号的矩阵

观察发现各平台中，多账号矩阵运营的企业发布作品表现，均高于单账号运营的企业；矩阵形态的账

号运营体系，可实现流量多方汇集并互通的良性循环，传播势能庞大，其中公众号、视频号矩阵势能

最为明显。

单平台运营中， 的矩阵运营传播势能 运营多账号 优于单账号

新媒体，找新榜

2.5倍

1.7倍
1.5倍 1.4倍

1.2倍

公众号 视频号 抖音 小红书 快手

对比单平台多账号纵深式的矩阵和全平台横向布局的矩阵运营表现，发现后者的企业号获赞能力更

强，高赞作品占比（平均获赞>50的作品比例）远高于前者。全平台横向布局的矩阵运营能够触及更

广泛的用户群体，企业通过全域运营布局可以全面放大在社交媒体上的影响力。

11.3％

4.6％
7.3％

21.5％

74.3％

43.3％

22.9％

7.6％

2.5％

4.7％

全平台运营企业

单平台矩阵企业

150-200 ＞20050-100 100-1500-50

获赞分布层级偏高

「两种矩阵运营的作品平均获赞能力分布对比」 

「多账号和单账号运营企业的作品平均获赞对比」 

多账号运营的企业 单账号运营的企业



5.7 平台搭配：教育、时政、汽车跨平台比例高，公众号+抖音成主

流组合

* 数据来源：新榜企业新媒体数据库

2023新媒体生态数据报告 BY NEWRANK

通过对比各行业跨平台情况，我们发现 和 三个行业的跨平台比例最高，成为企业新媒

体时代跨域发展的领头行业。

教育、时政 汽车

通过观察各个平台的跨平台矩阵搭配我们发现，双平台的 在各行业中均作为其主

流选择的搭配方案；微信内生态搭配其他新媒体平台也成为多平台搭配的常见成员。

“公众号”+“抖音”组合

18％ 17％ 16％

教育 时政社会 汽车

双平台选择是作为企业跨平台最常见的选择，企业选择在公众号

进行活动细则以及品牌信息露出，在抖音平台进行亮点宣传、挂

靠兴趣电商，从而完成 的商业链路。宣传到转化

双平台

三平台的选择上，最常见的就是在微信生态的基础上加上抖音这

个综合平台，即完成了从私域到公域的覆盖，又推动视频号+抖

音双领域 助力。推广和电商转化

三平台

各行业跨平台搭建矩阵的企业占比TOP3

四平台的选择特征与三平台类似，企业仍旧最常采取微信生态私

域加上抖音快手的强公域的搭配，通常选择在微信生态进行内容

阐述，在抖音快手平台进行 ，以及带货变现。活动加热

四平台

五个及以上平台的选择中，在维持上述的四平台策略的基础上，

加入了小红书这一种草平台， 这一环，整体矩阵

角色更加立体，平台功能搭配更加完善，相得益彰。

完善了商品推广

五平台以上



06
建议及展望
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如果你是创作者
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如果你是品牌方或商家
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