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蕉内：体感科学的提出者与十年深耕
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穿衣，是人类最基础的生活需求之一，在消费升级

与生活方式迭代的当下，早已被赋予全新的价值内

涵。全民“体感觉醒”已成服饰行业核心趋势，穿

衣消费跳出单纯审美诉求，消费者对舒适的追求愈

发精细，愈发看重生理舒适与情绪双重价值。可长

期以来，“舒适”始终停留在模糊的主观感受层面，

消费者深陷各类体感痛点却只能被动忍耐，行业供

需之间存在明显的体感认知鸿沟。

为破解这一难题，本报告依托详实消费数据与权威行业研究，遵循“趋势洞察→概

念立论→体系解构”的核心逻辑，正式提出“体感科学”核心概念，将模糊的舒适感

转化为可量化、可落地的科学体系，深度拆解五大核心体感度量衡；并以蕉内品牌

十年深耕实践为范本，印证体感科学的行业价值与落地可行性。

本报告旨在填补行业体感舒适感科学化研究的空白，树立全新的服饰舒适评判标准，

推动行业进一步强化体验价值的核心地位，让穿衣舒适成为可衡量、可实现的科学

体验，用科学体感守护日常幸福感。

《体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系》
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趋势洞察
体感科学：穿衣舒适的底层逻辑
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数据来源：CBNData消费大数据；数据说明：线上主流电商平台为天猫、淘宝和抖音。分析类目包括：女装、男
装、户外服饰、内衣内裤家居服；时间窗口：MAT2026:2025.03-2026.02；MAT2025:2024.03-2025.02；
MAT2024:2023.03-2024.02；CAGR复合增长率：CAGR = (期末值/期初值)^(1/年数) - 1

数据来源： CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研
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凉感 亲肤 无压 吸湿 抗菌除螨 服饰大盘

大盘：+32%

凉感：+59%
亲肤：+41%
无压：+115%
吸湿：+55%
抗菌除螨：+32%

服饰大盘

体感+服饰

近一年消费者购买服装更关注

穿着舒适度提升：面料柔软亲肤、无束缚感、不刺痒
58%

健康防护功能：抗菌、抗过敏处理等
33%

科技功能集成：如自动调温、吸湿速干、凉感等科技

29%

品牌信任度
21%

审美升级：更愿为独特设计/风格表达付费

19%

CAGR

CAGR

规模爆发：体感细分赛道高增，复合增速（CAGR）领跑服饰大盘 决策重构：体感价值跃居购衣首要考量，权重全面超越品牌与设计

体感觉醒 | 体感需求大众化，舒适成为穿衣的普遍共识
服饰消费市场正迎来全面的“体感觉醒”，近年来，主打凉感、亲肤、无压等体感概念的服饰细分赛道，其年复合增长率显著领跑行业大盘，

体感舒适已成大众刚需。调研揭示，近六成消费者将穿着舒适度视为第一决策标尺，服饰消费的决策重心，正实质性地向体感舒适转移。

MAT2024-2026线上主流电商平台
中国服饰市场及细分市场销售额增速



需求进阶 | 告别一衣走天下，多场景生活方式驱动穿衣舒适迈入精细化时代
日益丰富的多元生活轨迹，正将穿衣场景切割得极其精细。场景的细分不仅改变了大众的决策习惯，更颠覆了传统的舒适标准：哪怕是同品类、

同季节的衣物，在不同微环境下的体感需求也大相径庭。消费者对穿衣舒适的期待进阶为因地制宜、精准应对。

数据来源：CBNData社媒大数据； CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研；公开资料整理
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生活场景精细化：多元微场景催生“依场穿衣”

知衣科技 x 阿里巴巴《2025春夏女装拿货趋势》显示：

• 消费者购衣搜索关键词已从传统“品类词”转向“场
景+风格”的组合（如居家慵懒、通勤高智等）

• 小红书用户穿衣相关搜索正趋向精细化，鞋服行业
场景词搜索量同比增长超

穿衣诉求精细化：精细化场景重新定义穿衣舒适需求

250%

消费者对防晒服的核心诉求TOP2

32%

30%

户外运动场景

37%

31%VS

通勤外出场景

同品类诉求分化：以防晒服为例，场景切换带来截然不同的“体感刚需”

消费者冬季保暖的核心诉求TOP2
防风抗寒
隔绝冷风渗透

轻薄不臃肿
保暖兼顾美观

南方冬季
强效锁温
持久保暖

防潮排湿
湿冷环境不阴冷

北方冬季

同季节诉求分化：以冬季穿衣为例，地域气候造就体感舒适的“水土差异”

MAT2026社媒平台消费者穿搭帖子场景相关词云

47%

38%

43%

37%VS

接触凉感
轻薄透气

亲肤不刺痒

透气不闷汗
快速排湿

防风耐磨、
抗撕裂



需求进阶 | 不止精细，对舒适的追求也向专业科技进阶，并向情绪价值深层延展
随着穿衣舒适的诉求愈加精细化，消费者的认知也在不断深化，表现为对衣物专业技术的关注度大幅提升，他们将目光投向可量化的体感科技，

并展现出对科学指标的强烈买单意愿。当生理体感被科学满足后，衣物便化身为情绪的载体，为消费者带来深层的自我关怀与身心抚慰。

数据来源：CBNData社媒大数据； CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研
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MAT2026社媒平台衣物相关的词汇笔记互动量同比增速

认知进阶：体感科技成新关注焦点，量化指标驱动溢价支付 价值升维：跨越基础的生理满足，精细体感解锁深层情绪抚慰

VS

传统面料类

91%

“无缝一体”
“动态控温”
“无感承托”

“涤纶”        
“纯棉”        
“桑蚕丝”     

体感科技类
+133%

+37%

-29%
+4% 49%

45%

40%

39%

29%

28%

23%

身心放松，缓解疲惫

自由感，活动不受限

减负，久坐/久动都舒适

提升自信心

善待自己的满足感

被温柔包裹的安心感

情绪平复，减少焦虑感

+34%

+14%

消费者服饰消费溢价支付意愿

消费者愿为凉感值、抗菌率等可量化的体感技术的产品支

付溢价，更有 32% 的消费者，愿意为此加价 20% 以上。

消费者在穿上极致舒服的衣服时，常见的心理感受分布



MAT2026社媒平台消费者穿衣痛点没有被满足的相关内容 
互动量同比增速：+119%

消费者三大核心场景穿衣的普遍困境

消费者网购到不舒服衣物的频率

造成消费者“穿衣不适”的决策阻碍在于：

近一年，有85% 的消费者在网购衣物
时都曾遇到过 “穿着不适、勉强忍耐、
反复购买试错” 的问题，其中 53%
的消费者表示，每购买三次衣服就会碰到
一次这样的情况。

不同品牌的“舒适”宣传说法不一，无法对比47%
商家只说 “接触即降温”“深度抗菌” 等感
性描述，没有具体数据

45%
看不懂产品标注的专业参数（如 UPF、热阻）40%

7%

46%

32%

15% 经常遇到

偶尔遇到

很少遇到

从未遇到

49%

51%

55%

46%

49%

55%

45%

49%

57%

静电吸附灰尘、粘皮肤

衣物硌皮肤、有异物感

面料粗糙/发硬，贴身穿有刺痒感

路上闷热出汗，办公室冷到发抖

久坐衣物束缚感明显

春秋早晚温差大，少穿冷多穿热

出汗后衣物汗渍明显，久不干

防晒衣不透气，且防晒效果差

运动后出汗粘身，风吹透心凉

运动户外场景穿衣不适的主要表现

通勤外出场景穿衣不适的主要表现

居家生活场景穿衣不适的主要表现

体感鸿沟 | 供给产品力与量化标准的双重缺位，造就多场景体感需求困境
调研显示，超八成消费者正深陷网购衣物的试错循环。从运动出汗的闷热感、久坐办公的勒肉束缚，到居家穿着的刺痒不适，多场景的体感困

境已成常态。追本溯源，是产品脱节，且缺乏一套站在消费者视角、可被量化的科学标准去满足消费者的穿衣舒适需求。

“到底有没有好穿的无肩带内衣！市面上的不仅勒肉，还容易
卷边滑落，我就想买个不勒且不容易掉的怎么这么难！”

以无肩带内衣为例：消费者原声

痛点现状：多场景穿衣存在体感困境，网购衣物沦为高频试错的盲盒 行业归因：供需不匹配且缺乏标准致使决策失效

产品脱节，真实需求被忽视，基础痛点长期悬而未决

语言错位，缺乏可对比、易懂的量化标准

数据来源： CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研；CBNData社媒大数据；
数据说明：“穿衣痛点没有被满足‘的相关内容为服饰品类“避雷帖”
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2020年至今2002年

2006年
东华大学李俊等学者提炼出 3 大独
立感觉因子并测算贡献率：热湿舒
适因子 3 3.7% 、接触舒适因子
29.1%、压力舒适因子17.0%。这
标志着体感可被解构为热湿、接触、
压力等核心维度。

——《服装压力舒适性的研究进展》

随着户外运动兴起，学者们
围绕通勤、露营、滑雪等场
景，将防晒、防水透气等功
能纳入研究，使体感研究从
人体微环境延伸至外部大环
境防护。

2001年
姚穆院士为代表的研究学者
从“人体-纺织品-环境”系统
出发，初步构建了纺织品热
温舒适性的理论模型和表征
体系，为体感研究奠定基础。

——《论织物接触冷暖感》

香港理工大学A.S.W. Wong等学者
提出服装感官舒适度 5 因素模型，
研究显示：湿度舒适因子贡献最大，
占整体舒适度变异的约 41%；触觉
舒适因子约占 20%；合身、透气、
热感各占约 10%。

——《 Statistical Simulation of 
Psychological Perception of Clothing 

Sensory Comfort 》

穿衣核心场景的主要体感烦恼 体感不适维度
运动后风吹透心凉；
路上闷热出汗；

春秋早晚温差大，少穿冷多穿热
温度不适

防晒衣闷热难耐；
出汗后粘身；
衣物汗渍久不干

湿度不适

科学破局 | 跳出主观感受盲区，通往客观科学的穿衣舒适之路
上述看似主观的体感穿衣烦恼，其实早有严谨的学术研究——体感，是一门可以被量化、被构建、被优化的科学。那些模糊的不适体验，本质上

都能被精准“翻译”为温度、湿度、触感、压力与防护五大度量衡的失衡。打破体感鸿沟的出路，是用客观的科学代替主观的感受。

防护不适
防晒衣防晒效果差；
防晒衣不透气；

压力不适久坐衣物束缚感明显；
裤腰腰头易滑落或勒腰；

触感不适
面料粗糙/发硬；
贴身衣物刺痒；

衣物硌皮肤，有异物感

数据来源：公开资料整理

学术溯源：二十年本土理论沉淀，揭示中国人体感舒适的五大客观度量衡 破局之道；从主观烦恼到客观度量衡
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科学定义
体感科学的概念与兴起
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起步期（2016-2017）：概念萌芽

2016年，蕉内推出「Tagless无感标签」内裤，被视为体感科学
时代的标志性事件。 2017年前后，以蕉内为代表的品牌开始将
体感科学理念引入品类产品开发。

发展期（至2026）：体系化落地

截至2026年，体感科学已在服饰行业形成系统应用案例。从最初关
注单一的触感优化，到如今涵盖温湿调控、压力分布、防护功能等
多个方向的完整技术矩阵。

资料来源：品牌官方资料、中国纺织信息中心专家解读

Ø 体感科学是研究人体与环境、皮肤与衣物间舒适关系的综合学科，它
起源于纺织学，是包含材料学、气象学、设计学、人体生物学、人体
工学、物理学、心理学等多维知识的交叉领域。

Ø 它以温度、湿度、触感、压力、防护五大度量衡为核心，将模糊的主
观舒适感转化为可测量、可分析、可设计的客观参数体系。通过科学
方法量化人体感知指标、系统性提升穿着舒适度；同时以可测参数为
基础，研究衣物在人与环境间的中介作用，实现穿着体验的标准化评
估，为体感舒适筑牢科学理论支撑，让舒适有底层逻辑可循。

Ø 它将服装定义为身体的“第二层皮肤”——服装不应只是遮蔽物，而应
成为人体感知系统的有机延伸，与皮肤形成协同互动的界面。

体感科学 | 从概念萌芽到体系落地，重构人・衣・环境的舒适交互新范式
伴随着消费者对穿衣体验的全面觉醒，舒服的底层逻辑已被重写，传统纺织学仅关注织物物理结构与性能已无法满足消费者穿衣舒适的精细化

需求，亟需建立可量化人体舒适的理论体系，体感科学因此应运而生。它正经历从先锋萌芽到商业落地的蜕变，蕉内希望可以给服装赋予全新

的科技底色，致力于在推动整个服饰行业向不止好看、更要舒适好穿的终极目标迈进。

。
体感科学发展历程：从概念萌芽到体系化落地 体感科学定义：人、衣、环境的交互界面



体感科学五大度量衡构建过程与示意图

体感科学 | 从零散指标到科学体系，构建五大核心度量衡，让舒适有标可依
体感科学体系的构建，核心是实现主观感受与客观参数的科学映射。以众多国标(GB/T) 、行标(FZ/T)以及团体标准为基础，通过精准测量织物

物理参数与人体生理指标，拆解出温度、湿度、触感、压力、防护五大核心度量衡，并进一步细分形成矩阵式量化模型，让原本抽象的 “舒

适”，成为可监测、可评价、可验证的客观体系，填补了行业体感舒适科学化研究的空白。

资料来源：品牌官方资料、中国纺织信息中心专家解读
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物理参数与生理指标

测量优化物理参数

检测生理指标

映射主观感受与客观参数关系

体感科学五大度量衡

温度舒适

压力舒适

防护舒适触感舒适

湿度舒适 结
构
化

体感科学
严格遵循国标(GB/T)、行标(FZ/T)以
及快速发展的团体标准，通过精准衡
量织物的热传导性、湿传递性、透气
性、表面摩擦特性等物理参数，结合
皮肤温度、湿度等生理指标监测，建
立主观感受与客观参数的科学映射。

基于五大度量衡进一步细分，形成矩
阵式量化模型，将消费者体感的主观
评价——舒适，量化为可监测、可评价、
可验证的客观评价衡量体系。

提
炼
归
纳

体感科学体系



体系构建
体感科学的核心度量衡



资料来源：品牌资料
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温度舒适 湿度舒适 触感舒适 压力舒适 防护舒适

五大度量衡及细分维度概览

平衡贴身体温 管理体表水分平衡 皮肤接触的愉悦感 贴合身体且无压迫感 平衡防护与穿着体验

• 热舒适
• 凉舒适
• 冷暖舒适

• 湿舒适
• 干舒适
• 干湿平衡

• 柔软舒适
• 绒感舒适
• 光滑舒适
• 裸感舒适

• 低压舒适
• 中压舒适
• 增压舒适

• 防风舒适
• 防水舒适
• 抗菌舒适
• 防晒舒适

情绪舒适：融合亲肤触感、包容版型与视觉美学，将身体舒适转化为心理安全感与松弛感，实现情绪共鸣。

以情绪舒适为价值延伸

体系总览 | 以五大度量衡为基础，情绪舒适为延伸的多维体感科学体系
体感科学通过五大度量衡及其对应细分维度的精准管控，将主观的舒适需求拆解为可量化的维度，融合情绪舒适维度，为产品研发设定清晰的

体感目标，确保最终体验精准满足消费者需求，打造多方位舒适体验。



温度舒适 | 动态平衡的贴身体温管理，让皮肤温度稳定在舒适区间
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热阻值：根据GB/T 18398-
2001，热阻值越高保暖性能
越强。热阻值 ≥ 0.2 m²·K/W
可提供较好保暖性能

轻暖率：根据T/CPQS T0003-
2023，针对克重≤300g/m²的
保暖内衣，提出“轻暖率”与
“克重”平衡的评价指标，推
动保暖技术向轻量化升级

人体作为恒温生物，需要通过热调节机制维持核心体温的稳定。贴身服饰直接影响体表微气候——即皮
肤与服装之间形成的局部气候环境，包括温度、湿度、气流等要素。温度舒适的核心在于通过面料的
热阻（保温）、热传导（凉感）以及透气透湿性能，协助人体快速达到并维持这一平衡状态。

温度舒适科学原理与标准温度舒适定义

凉舒适

接触凉感系数（Q-max）：根据
GB/T 35263-2017，Q-max值定量表
征接触瞬间凉感强弱。Q-max ≥ 0.15 
W/cm²为“有凉感”阈值

持续凉感：根据Q/SLR 010-2023，
通过测定织物吸收一定量的水后，特
定时间段表面温度的变化，评定织物
所带来凉感的持久性。
I级：20min内保持低于32℃，且最大
降温≥4℃；II级：20min内保持低于
32℃，且最大降温≥2.5℃

02 冷暖舒适

热感切换：依据GB/T 11048-2018，通过测
定面料的热阻、湿阻，并结合主观评价或动态
测试，来分析面料的“热感切换”性能

接触冷却性：根据GB/T21295-2024新增指
标,对保温率、接触凉感系数提出了具体评价
指标,为服装冷暖舒适性评价提供了更多参考
依据

动态调温：根据SLR 037-2025《纺织品相变
调温性能的评定》企业标准，为解决环境温差
骤变的场景提供了冷暖舒适更合理的参考依据

03热舒适01

纺织品在特定使用条件下，能够辅助人体维持热平衡，
使皮肤温度稳定在舒适区间（32℃-34℃）的能力。

减少人体热量向环
境散失

针对低温环境，通过
锁住静止空气、减少
热辐射和热传导，实
现高效保暖且不臃肿

细分维
度

热舒适 凉舒适 冷暖舒适+ +

加速人体与环境之间
的热量交换

针对高温环境，通过快
速导热、导湿和透气，
加速人体与环境的热交
换，带来持久清凉感

保暖与散热之间动
态切换

针对环境温度波动或
人体活动状态变化，
要求面料能够快速响
应，避免“闷热-骤
冷”的不适循环

原
理

标
准

资料来源：中国纺织信息中心；数据说明：接触冷却性：该标准主要适用于机织面料为主的服装产品

温度舒适绝非简单的“保暖”或“降温”，而是衣物作为“第二层皮肤”对人体热平衡的主动辅助。从静态保暖到动态调节，从单一指标到多维

评价，国家标准的持续迭代折射出行业对温度舒适认知的深化——真正的温度舒适，是一种能够应对外界环境与人体代谢变化的动态平衡能力。



蕉内解决方案

64% 55% 50%

核心需求
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数据来源： CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研；品牌官方资料

防风抗寒

穿衣痛点

强效锁温，持久保暖

48%

40%

热
舒
适

凉
舒
适

冷
暖
舒
适

蕉内热皮
502++
保暖套装

核心技术 Airwarm®空气锁温技术
科学配比多种纤维，多维度优化，使面料内部形成
中空结构，锁住更多静止空气，减少热量散失。实
测保温率≥30%。

同样厚度更保暖；发热锁温，形成“发热-锁温-再发热”的热循
环，出门不打寒颤。

需求满足

蕉内凉皮502UV
防泼水防晒衣

高导热锦纶材质，搭配凹凸肌理设计，凉感接触又兼具物理
防晒与透气舒适。Qmax＞0.15，UPF≥100，UVA＜4%

大风量，巨凉快，轻薄防晒更透气痛点击破

核心技术 AircoolUV专研防晒科技

保暖效果
不耐洗涤

1st 

2nd

出汗后快速散热排湿

长效保持清凉不闷热

52%

41%

1st 

2nd

”每天睡觉不是被热醒就是被冻醒，睡
衣什么时候能变得像智能恒温器一样，
身上一热就赶紧散热排汗，体温一降就
立刻锁温保暖，厂家们快点来拯救我的
睡眠！“

————消费者原声

在夜晚入睡时，睡衣/贴身保暖衣物服的问题：

47%

领口漏风
体感冰冷

43%

58%

不透气
散热差

55%
吸排湿差
贴肤冰凉

闷汗不透气 凉感短暂 忽冷忽热

温度舒适 | 破解“忽冷忽热”困扰，以动态的“锁温+散热”重塑舒适体感

消费者对温度舒适的需求，已升级为 “全天候、多场景的体感稳定”，防风锁温效果差、凉感不持久、睡眠中忽冷忽热等问题，成为温度舒适

核心体感痛点。为解决上述痛点，蕉内通过 Airwarm®空气锁温、AircoolUV 专研防晒等技术，让衣物实现对人体与环境温度变化的主动响应。

*意指对比蕉内上一代产品*
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核心技术 Therma Tune 动态调温技术
利用相变材料在不同环境下的动态吸热和放热的原理，解
决日常穿着过程中瞬间温差过大带来的不适感。焓值≥4J。

蕉内棉棉
深睡512
Sleep系列
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湿阻（Ret）：依据GB/T 39605-2020，
湿阻数值越低，面料透气排汗性越好；
Ret < 5 m²·Pa/W为极高透湿性，Ret > 
10 m²·Pa/W为透湿性能较差

吸湿性分级：依据Q/SLR 031，按浸湿
时间（T）、吸水速率（A）分为三级：
快吸（T 6.1-20.0s，A 10.0-25.0%/s）、
秒吸（T 3.1-6.0s，A 25.0-70.0%/s）、
瞬吸（T ≤3.0s，A >70.0%/s）

吸湿排汗性：依据GB/T 21655.2，浸湿
时间、吸水速率、单向传递指数三项指
标均≥3级，才可标称具备吸湿排汗性

人体通过无感出汗（气态水）和有感出汗（液态水）散失水分。织物的湿度舒适依赖于对气态水和液态
水的吸收、传导与释放机制——气态水通过纤维空隙扩散，液态水通过毛细作用传递。

湿度舒适科学原理与标准湿度舒适定义

吸湿速干性：依据GB/T 21655.2-2019，
浸湿时间、吸水速率、渗透面最大浸湿
半径、渗透面液态水扩散速度4项指标
同时满足≥3级；
依据GB/T 21655.1-2023，通过吸水率、
滴水扩散时间、干燥速率、芯吸高度等
指标综合评级，具体分级指标如下:

保湿性能（针对内衣类）：根据Q/SLR 
024，按保湿指数R评级：
天然/再生纤维：AAA级 R≥30，AA级
20≤R<30，A级 5≤R<20；
合成纤维：AAA级 R≥20，AA级
10≤R<20，A级 3≤R<10
透湿率（针对户外覆膜类产品）：日常
户外服装：≥2500 g/（m²·24h）、专
业登山服：≥4000 g/（m²·24h）、极
地探险装备：≥6000 g/（m²·24h）；
企业标准Q/SLR 014-2023要求：洗前
透湿率≥3000 g/（m²·24h） ，洗后透
湿率≥2000 g/（m²·24h）方可判定具
有防水透气功能

纺织品在特定使用条件（汗液、水蒸气），使皮
肤表面相对湿度维持在舒适范围（一般认为是

50±10%）的能力。

细分维度

湿舒适 干舒适 干湿平衡+ +

保持皮肤表面干
爽
核心在于纺织品
对大量汗液或水
分的快速吸收、
传导和蒸发能力

保持接触面持
久干爽
核心在于解决
人体出汗后面
料粘贴皮肤的
问题

排汗+材料保湿
动态调节微环境
相对湿度，在湿
度过高时加速排
汗，在湿度过低
时材料吸湿维持
微环境舒适湿度

原
理

标
准

测试指标 III级
（优异）

II级
（较好）

I级
（具有）

吸水率/% ≥150 ≥100 ≥80

滴水扩散时间/s ≤2 ≤4 ≤6

芯吸高度/mm ≥110 ≥90 ≥80

干燥速率/(g/h) ≥0.40 ≥0.30 ≥0.20

资料来源：中国纺织信息中心；数据说明：干舒适标准中， GB/T 21655.2-2019侧重面料在接触汗液后的排汗与蒸发能力，更符合运动内衣、运动服等的速干评价需求；干湿平衡标准中，保湿性能AAA级为优异，AA级
为较好保湿性，A级为具有保湿性

湿度舒适 | 精准调控汗液与湿汽传导，让肌肤时刻保持干爽与平衡

湿度舒适的本质，是衣物协助人体完成对水分从“排出”到“散失”的全流程管理，避免因湿度过高导致的闷热黏腻感，或湿度过低导致的干燥

紧绷感。从湿舒适、干舒适到干湿平衡的多维构建，基础指标正向到分级标准体系完善。

湿舒适01 干舒适01 干湿平衡01



核心技术 Movestech Dry透气干爽技术

数据来源： CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研；品牌官方资料
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核心需求穿衣痛点 蕉内解决方案

蕉内氮气501Dry Pro
速干T恤

通过聚酯材料的热收缩性能，利用
聚酯材料的低回潮率特性，得到具
有仿棉手感的特殊纱线，使汗水通
过纤维表面进行快速扩散和蒸发，
达到吸湿速干的功能，赋予皮肤表
面保持干爽的微环境。

本品吸湿速干性能项目≥3级（5级浸
湿时间、4级吸水速率、5级扩散速
度）。

吸的快，干得也快需求满足

47% 45% 45% 44%

33%
28%

快速
吸汗

速干
不留痕

抑味
防异味

持续
干爽

高湿环
境适配

单向
导湿

通过纱线组织的排纱形成许多
微小的空隙和通道实现空气的
流通。
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居家
生活

通勤
外出

时尚
穿搭

居家
生活

时尚
穿搭

运动
户外

消费者在不同需求下的重点关注场景：粘身闷湿
出汗后衣服粘身、吸湿变重，久坐透气性差

52%

速干性差
出汗后长时间潮湿不干，汗渍久不消退

46%

异味残留
出汗后异味难洗净，高湿环境下衣物发霉

45%

高湿不适
梅雨季/回南天衣物无故吸湿变重、发闷

40%

湿冷寒颤
出汗后进空调房，汗液回渗导致湿冷易着凉

28%

1st 

2nd

3rd 

出汗后的“黏腻贴身”被消费者视为首要湿度痛点，日常穿着中粘身、闷湿与异味残留的也成为消费者的复合困扰。面对差异化的居家、通勤

与运动场景，衣物湿度管理正全面走向“精细化调控”，致力于为消费者提供全天候、动态平衡的干爽体验。

湿度舒适 | 告别黏腻粘身，以精细化湿度管理响应全天候干爽需求



触感舒适 | 优化织物与肌肤的微观物理交互，构建无负担的正向感官反馈 

资料来源：中国纺织信息中心；数据说明：柔软舒适标准中，悬臂法硬挺度单位为cm，三点梁法硬挺度单位为cN；绒感舒适标准中毡化考察是否变硬、变硬且脱绒，起球重点考察起球密度和大小；裸感舒适是一种综合性
的触感体验，涉及柔软舒适、光滑舒适、压力舒适等多个维度的协同，标准可以参考纺织品部分物理指标，根据具体使用场景进行综合评价
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皮肤是人体最大的感觉器官，分布着多种触觉感受器。当纺织品与皮肤接触时，感受器捕捉压力、振动、摩擦、
温度变化等物理信号，转化为神经冲动传导至大脑皮层，并与情绪系统联动，形成主观舒适感。

触感舒适科学原理与标准触感舒适定义

人体皮肤与织物直接接触时，由织物物理特性（如
柔软度、光滑度、粗糙度等）刺激触觉感受器，经
神经传导至大脑形成的舒适判断。

细分维度

触感舒适

柔软无压
纺织品触感
轻柔温润、
无压迫感，
不会对皮肤
产生明显刺
激或束缚

表面有细腻均
匀绒毛层的纺
织品
触感温暖柔软、
蓬松，能够提
供良好保暖性
和亲肤性

纺织品表面
平整、细腻、
阻力小
穿着时能够
减少摩擦感
和不适感

原
理

第二层皮肤
纺织品穿着时
轻盈无感、贴
合肌肤，穿着
者几乎感觉不
到服装存在的
舒适感受

柔软
舒适

绒感
舒适

光滑
舒适

裸感
舒适

硬挺度：根据GB/T 18318系列，硬挺度sₛₜ≤2.5cm可判定为
柔软，≤2cm为非常柔软；针对组织结构均匀，厚度不超过
4mm的织物，根据FZ/T 01171-2023，硬挺度1级
（<2.47cN）为最柔软，内衣/贴身面料要求硬挺度<4.89cN
（1-2级）

柔软度值（Q值）：根据Q/SLR 028-2024，Q≥75.5为超柔
7S（优异），73.0≤Q<75.5为高柔5S（良好），
69.0≤Q<73.0为柔3S（具有柔软性能）

抗静电性：根据GB/T GB/T 12703.5-2020，摩擦带电电压
FP≤1000V，为抗静电性能优异
毡化与起球：依据GB/T 25181-2023和GB/T 4802.3-2008，
毡化分极佳和合格级别，起球分Ⅰ/Ⅱ/Ⅲ级 
丰满度：根据FZ/T 01171-2023，丰满度tₛₜ≥0.62mm（4~5级）
可认为织物蓬松

粗糙度：根据FZ/T 01171-2023，粗糙度μₛₘ<0.74为1级（最
光滑），μₛₘ ≥1.6为5级（最粗糙）

面料克重：裸感面料通常克重≤150g/m²

弹性回复率：根据T/TGA013-2025，定力拉伸弹性回复率≥85%

感官舒适性：根据T/TGA013-2025，刺痒感、柔软度、丝滑度
均要求≥3.0分

标
准

触感是穿衣舒适的直接感知，其本质是织物物理特性与皮肤触觉感受器的互动结果，柔软、绒感、光滑、裸感等不同肤感，对应着消费者不同

的体感期待。将抽象的肤感需求拆解为四大核心类型，并让原本主观的肤感判断，转化为客观指标，实现触感舒适的科学定义。

柔软舒适01 绒感舒适02

光滑舒适03

裸感舒适04



核心技术 蕉内专研双抗缎面料

触感舒适 | 告别粗糙刺激与短暂柔软，重塑温润亲肤的穿着体验

51% 51%
47% 45% 43%

贴肤衣物的肤感痛点多集中在细节与耐久性上，面料粗糙、缝线硌肤等即时不适，叠加洗后硬板结、起球掉毛的质感衰减，让消费者的亲肤

需求难以被长期满足。而消费者对触感舒适的期待，不仅是初始上身体验的软糯顺滑，更要求细节打磨的精致度与多次洗涤后的触感稳定性，

这也成为触感舒适设计的核心方向。
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核心需求穿衣痛点 蕉内解决方案

洗后质感大幅衰减
新衣柔软，洗后发硬板结、起球掉毛，毛绒面料洗
后结块变硬，触感严重变差

53%

细节硌肤有异物感
缝线 / 锁边不平整、标签磨肤、面料勾丝凸起，贴
肤有明显异物感，持续磨肤不适

54%

面料粗糙刺激皮肤
面料粗糙有硬边

45%
裸感顺
滑亲肤

面料柔软
有质感

细节平整
不磨肤

敏感肌友
好适配

耐洗触
感稳定

消费者对衣物贴肤穿着的肤感与面料
手感的核心需求

数据来源： CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研；品牌官方资料

蕉内520H
超级市场

半边绒套装

通过特殊的打结工艺，形成稳定的半边
绒纱线，具有稳定蓬松、不易掉毛的特
点，赋予产品轻盈柔软的保暖效果。

绒毛仿生技术

梭织缎纹组织，配合高吸湿纤维混纺
材料，达到抗皱抗静电的双抗缎性能。

接触柔软技术

棉莫氨纶三种纤维混纺而成，整体兼具
棉质的骨干和莫代尔的软糯，反面磨毛
工艺带来暖感，后经5A抗菌处理更安全。

蕉内丝丝520
Home家居服

蕉内棉棉506
Sleep睡衣

温
度
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度
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感
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力

防
护

情
绪



压力舒适 | 寻找合体与束缚的临界点，构建张弛有度的压力科学 
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FZ/T 70015：使用标准压力假人，在胸部、腰部、腿部等26个关键点位测量压力，可模拟静态和动态姿势。
T/CNGA 36：提供三维动态压力模拟法和CRE拉伸仪法，测试面料对人体压迫性能

皮肤机械感受器感知压力大小、分布与变化，大脑判断是否处于舒适区间。理想的压力舒适需
综合考虑面料性能（弹性、模量）、服装结构（合体度、松量设计）、身体部位（软组织厚度、
骨骼突出度）、个体感知阈值等因素。

压力舒适科学原理与标准压力舒适定义

是指服装作用于人体表面的压力处于适宜范围，既能
保证贴合性，又不会造成过度压迫或束缚，根据场景
需求提供功能性压力，同时确保生理可接受与心理愉
悦。

细分维度

低压舒适 中压舒适 增压舒适+ +

服装与人体接触区
域压力水平极低
穿着者几乎感觉不
到束缚和压迫，获
得“无感”“自
由”“轻松”的体
验

施加明确可感知的、
功能性的压力
在提供支撑、促进循
环、提升运动表现或
塑造体型，同时确保
压力值处于人体的
“舒适区间”内

在安全耐受情况下服
装施加的高强度压力
压力超出常规舒适区
间，但穿着者在生理
上能够安全耐受，并
在认知上接受这种高
压状态以换取必要的
利益

原
理

标
准压力等级 服装腹部压力/Pa

轻压 >100，<1100

中压 >800，<2000

强压 >1700，<2500

超强压 >2300，<4000

压力分级参考

品类 服装腹部压力/Pa

运动压缩服 1.47-3.92 kPa

紧身胸衣（塑身衣） 2.94-4.90 kPa

医用弹力袜 2.94-5.88 kPa

塑裤 4.00-5.33 kPa

不同场景舒适压力研究参考

资料来源：中国纺织信息中心

服装压力与人体舒适感高度相关，过强的压力易造成身体不适，过弱则缺乏贴合性，压力舒适的核心在于精准匹配人体感知与场景需求。通过

划分低压、中压、增压三大舒适层级，结合标准化的检测方法与场景化的压力参考值，让服装压力设计有章可循，既满足不同场景下的功能性

需求，又契合人体的生理感知阈值。

通用压力评价

21



压力舒适 | 适配多场景多品类差异需求，致力于追求无感贴合的舒适体验
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核心需求穿衣痛点 蕉内解决方案

活动时易跑位/拉扯
版型不贴合身体动态变化，坐下勒腰卡裆，抬手弯
腰易上窜移位，活动有拉扯卡顿感

60%

久穿感觉胸闷/疲惫
衣物有持续微压，穿久胸闷疲惫、体感疲劳，睡眠
时有束缚感无法放松，总想脱衣

58%

紧身款体验不佳
塑身 / 运动紧身衣只有紧绷勒压，无有效提拉支撑，
勒痕明显，易造成局部压迫、活动时束缚感明显

53%

关于衣服穿在身上的"松紧度与包裹感"
消费者最关注TOP3

数据来源： CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研；品牌官方资料；数据说明：偏好TGI=该人群选择该选项比例/整体人群选择该选项比例*100，>100代表占比相对整体更高，
TGI越高代表偏好度越大，高偏好品类TGI>100

69%
63% 62%

穿感无束缚 松紧适配性好 活动不卡身

居家服 内衣内裤 功能性外套

高偏好品类

通勤/轻运动场景：

日常/睡眠场景：

塑形/高强度运动场景：

蕉内507Shape Air女士微压
小腿高筒袜

核心技术
支撑技术
不同的织法和弹性材料，在
固定和支撑部分提供恰到好
处的压力。

• 包裹感紧致且不易变形，
塑形效果好

• 松紧有度，不勒不掉筒

需求满足

核心技术
3D果冻条软支撑技术
侧比和下扒都有科学排列的胶
条，带来舒适的侧收和承托。

• 混纺高延展性肩带，带来不
勒不掉肩的舒适体感

• 3D果冻条软支撑舒适承托出
好胸型

• 氧气模杯-避免闷热和捂汗

需求满足

蕉内氧气511Air文胸

消费者在动态穿着中遭遇的跑位、紧绷、勒压等压力问题，本质是服装压力设计与人体活动状态的脱节，久穿后的胸闷疲惫、紧身款的硬勒无

支撑，更是让压力成为日常穿着的主要体感负担。而消费者对压力舒适的核心期待，是实现 “无束缚、可适配、不卡身” 的无感贴合，让衣物

能顺应身体的动态变化，而非束缚身体活动。



防护舒适 | 外筑防护屏障，内建肌肤舒适微环境，多维标准守护安心与自在兼得

资料来源：中国纺织信息中心；数据说明：防水舒适中，III级：具有优异的防水透湿性能、II级：具有较好的防水透湿性能、I级：具有防水透湿性能
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防护功能常通过阻隔实现（如防风防水膜、抗菌剂、紫外线吸收剂），但过度阻隔会牺牲透气透湿性，导致闷热
不适。理想状态是利用微孔结构、智能材料等技术平衡阻隔与通透。

防护舒适科学原理与标准防护舒适定义

在确保有效防护功能（安全感）的前提下，兼顾生
理无压迫、闷热与心理轻松的穿着状态，找到防护
性能与穿着舒适之间的科学平衡。

细分维度

防护舒适

防风透气
阻挡冷风侵
入的同时保
持透气透湿，
避免闷热

阻水透湿
在阻挡液态
水渗透的同
时，保持透
气透湿，防
止汗液积聚

温和抑菌
在抑制微生
物繁殖的同
时，保持皮
肤微生态平
衡，避免刺
激和不适

原
理

+

清爽阻光
阻挡紫外线
辐射的同时
保持凉爽透
气，避免闷
热

防风
舒适

防水
舒适

抗菌
舒适

防晒
舒适

依据FZ/T 01149-2019，综合透气率和透湿率评级

等级 透气率要求 透湿率要求 评价
防风透湿性能

III级 ≤10 mm/s ≥6000 g/㎡·24h 优异

II级 ≤50 mm/s ≥4000 g/㎡·24h 较好

I级 ≤140 mm/s ≥2500 g/㎡·24h 一般

项目 III级(优异) II级(较好) I级(具有)

静水压/kPa ≥（洗前） 50 35 20

沾水等级/级 ≥（洗前） 4-5 4 3

透湿率/[g/(m²·24h)] ≥（洗前） 8000 5000 3000

静水压/kPa ≥（洗后） 40 30 15

沾水等级/级 ≥（洗后） 3-4 3 --

• 依据团体标准T/GDBX 056，按抗菌率和耐久性分级，抗菌
性能划分为7个等级，7A级为最高等级，要求经过150次水
洗后仍能有效抑菌

• 依据GB/T 18830：UPF > 40且T-UVA < 5%时，方可称为
“防紫外线产品”

• 更高要求如企标Q/SLR 011-2023：①紫外线阻隔率≥95%可
标称具有紫外线阻隔性②UPF≥50+且T(UVA)AV＜5%可标称
具有紫外线防护性能③遮热率≥30%可标称具有遮热性能

标
准

依据GB/T 40910-2021，综合静水压、沾水等级和透湿率评级。

防护舒适的科学本质，是在实现有效物理防御（防风、防水、防晒）与守护肌肤微生态（抗菌）的同时，避免因过度阻隔而破坏体表的动态热

湿平衡。围绕防风、防水、抗菌、防晒四大核心防护维度，通过专业检测指标界定不同等级防护性能，为防护舒适提供可衡量的客观依据。

防风舒适01 防水舒适02

防晒舒适04抗菌舒适03
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数据来源： CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研；品牌官方资料

核心需求 蕉内解决方案（以抗菌为例）

蕉内银皮511
男士速干内裤

核心技术 SilverSkin 银离子主动抗菌技术

利用高分子聚合技术将银离子嵌入织物中或以纤维
材料中，在面料表面形成银离子保护层，通过银离
子破坏细菌细胞壁的合成，达到主动抑制细菌的生
长与繁殖，本品抗菌性能测试达到10A。

像晒足6小时阳光一样抗菌需求满足

1st 

2nd

除了10A抗菌
还能吸湿速干

软糯亲肤，不僵硬

防水透湿兼顾，不闷汗

51%

49%

1st 

2nd

安全抑菌、不刺激

持久抑味

61%

60%

亲肤柔软，可贴身

高倍防晒、轻薄透气

63%

62%

1st 

2nd

穿衣痛点

防
风
防
水

抗
菌

防
晒

50% 只防水不透气，穿久了里面闷汗潮湿

48% 防风/防水外套面料太硬，活动受限

61% 异味细菌困扰：衣物穿久/出汗后异
味残留，担心滋生细菌

52% 防晒装备太闷，戴久了闷热缺氧

42% 洗几次后防晒效果大幅衰减

40% 防晒衣面料粗糙，贴身穿刺痒

42% 防水效果不持久，洗几次就失效

防护舒适 | 聚焦 “重功能、轻体验”的防护痛点，以科技实现防护与亲肤的双向满足

过往有着强物理防御性能的衣物往往伴随着面料僵硬、闷热与刺痒的妥协，让消费者在防护需求与舒适体验之间难以取舍。而消费者对防护衣

物的期待，早已从单一的功能实现，升级为亲肤、安全的综合体验，这也引导防护类产品向 “功能与体验双优” 的方向升级。

*指材料的抗菌性能与实验室模拟条件
下6小时日晒后的抗菌性能一致
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情绪舒适 | 突破生理舒适边界，以衣物设计赋能身心愉悦与自信

数据来源： CBNData社媒大数据； CBNData2026年3月中国消费者关于体感科学：舒适感知的底层机制与评价体系的调研；公开资料整理
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42%

45%

51%

56%

63%

契合个人审美

外观设计合心意

细节贴心友好

版型包容适配

面料亲肤舒适

让消费者感觉心情变好的衣物设计

或特质分布

情绪价值爆发，“穿搭悦己”成显性诉求 从物理设计向心理愉悦的精准映射

当基础的物理舒适（温、湿、防、压、触）趋于完善，消费者对服装的诉求正加速向更高阶的心理防御与情绪抚慰延伸。在这个充满不确定

性的高压环境下，衣物早已超越了简单的物理遮蔽功能，进阶为当代人调节内稳态、建立自我认同的微观载体。体感舒适，也是物理机能与

心理愉悦的同频共振。

基于消费者洞察及心理学的情绪舒适界定

小红书平台穿搭情绪相关话题浏览量

#松弛感穿搭
浏览量：48亿

#多巴胺穿搭
浏览量：12亿

#新衣服可以治愈
   各种不开心

浏览量：9855万

#治愈系穿搭
浏览量：2150万

结合 具身认知理论 与 基础心理学 ：

我们将穿衣的情绪舒适定义为：服装通过多重感官

的系统性协同，实现从“物理体验”向“心理暗示”

的转化。即借助亲肤治愈的面料触感、包容无拘束

的版型空间、贴心友好的交互细节，以及契合个体

认同的视觉美学，使衣物在消除生理负担的同时唤

起积极的心理联想。最终让衣物所营造的综合体验，

与个体寻求安全感、自信心与松弛感的内在需求完

美契合，达成身心统一、积极稳定的情绪舒适状态。



行业创新 | 蕉内创建“体感科学综合评价模型”，协同五大度量衡实现体感科学平衡

资料来源：品牌官方资料
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压力

蕉内独家“体感科学综合评价模型”

通过构建“第三方权威测试 + 用户主观反馈”双轮驱
动体系，并基于标准检测结合人体工学实验夯实科学
底座，用用户体验与市场反馈校准真实感知，实现体
感数据的量化与迭代，让专业体感价值直观可感、透
明传递。

权威客观测试 用户主观反馈

智能模型分析与迭代优化

专属消费者体验报告

湿度舒适温度舒适

触感舒适 压力舒适

①温湿耦合

②触压防协同

实践案例：系统协同，实现体感舒适

+

蕉内301Dry女士速干吸湿运动外套

需求满足 快速回到干爽+室内室外体温都在舒适区

+

蕉内重塑507Shape小腿袜

需求满足 柔软舒适、贴合不勒 + 压力塑性、弹力显瘦
+ 7A银皮抗菌

防护舒适+

尽管服饰行业已建立了针对温度、湿度等单一度量衡的测试标准，但长期以来，行业缺乏一个能将多维指标综合量化的底层工具。作为倡导

者，蕉内正致力于研发体感科学综合评价模型，将抽象的穿着体验，转化为可测量、可迭代的精准量化标准，为每一款产品赋予了科学、透

明的体感刻度，以期实现体感的科学平衡。

模型可量化 数据可迭代



市场样本
蕉内：体感科学的提出者与十年深耕



资料来源：品牌官方资料

蕉内 | 从“消灭不舒服”的提倡者，到致力于“体感科学”的深耕者
蕉内的十年，是体感科学从概念萌芽到体系落地的十年。2016 年以「Tagless 无感标签」切入，精准解决消费者细微体感痛点，成为体感科学

的起点；此后十年，蕉内始终以 “消灭不舒服 日常不寻常” 为初心，将体感研究系统化、科学化，构建起覆盖五大度量衡的体感科学体系，致

力于从单一产品创新，迈向行业体感科学的探索者与深耕者。
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2016 年，蕉内敏锐捕捉到，内衣的标签易带来刺痒不适，这是一个普遍存在却长
期被忽视的细微体感痛点

作为对这一痛点的直接回应，蕉内推出了第一条「Tagless无感标签」内裤

从一枚无感标签开始

痛点识别

解决方案

蕉内以此为起点，着力升级内衣的穿着体验，更由此萌发了 “体感科学” 的品牌理
念——即关注身体最细微的感受，并用技术手段予以解决市场影响

体感科学的倡导者与深耕者

此后近十年，蕉内始终围绕“消灭不舒服”的初心，

将体感研究系统化、科学化，逐步构建起覆盖温度、

湿度、触感、压力、防护五大度量衡的“体感科学”

体系。如今，蕉内既是无感标签的倡导者，也致力

成为体感科学的探索者与深耕者。这份初心十年未

变，始终以体感科学为底层逻辑研发每一件产品。



资料来源：品牌官方资料

蕉内 | 十年深耕构筑研发、标准、技术的三大领先优势
蕉内十年深耕体感科学，建立起三大领先优势：研发模式上，打破传统边界，构建头部供应商战略联盟与产学研一体化的开放式创新生态；标准

建设上，将舒适体感转化为严于国标的可量化企业评价体系；技术矩阵上，追求多维协同而非单点堆砌，通过系统化设计实现体感价值的最大化。
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三大核心优势

突破传统行业边界，
打造“产学研”一体化生态

点 Point——严选头部伙伴
锚定全球纺织科技前沿，与各细分领域的头部供应商（如
Lycra莱卡、Lenzing兰精等）建立深度链接。

面 Plane——领域资源共享
在纱线、织造、助剂等关键垂直领域打破技术壁垒，通过资源
共享与技术互通，将供应商的原材料优势转化为蕉内的产品应
用优势。

体 Volume——行业生态共创
构建“产学研”一体化的行业生态。蕉内已与中国纺织科学研
究院、中国纺织信息中心、东华大学、武汉纺织大学等国内
知名科研机构与高等院校完成战略合作签署。通过这种多方
位的协同创新，更好保障了研发的前瞻性与科学性。

自建体感科学实验室，拥有超100㎡面料图书馆；累计申
请材料及产品专利超130项，为生态合作提供坚实的内部
承接能力。

战
略
联
盟

硬
核
基
建

将体感科学转化为可量化的企业标准 在多维协同中实现舒适体感

严于国标的企业标准
建立涵盖五大度量衡指标的企业标准体系

每一件基本款均融入五大度量衡考量：

温度 湿度 触感 压力防护

从企划到成品全程受标准约束
让“舒适”从模糊感受变成可测量、可追溯的客观数据

多维协同与平衡
追求系统化设计，而非单点功能堆砌，实现
1+1>2的价值
技术协同和案例：

双抗技术：同时管理温湿平衡

钛支撑：压力分区兼顾触感柔软

温度、湿度、防护、触感协同代表产品：
棉棉深睡512Sleep系列

研发模式领先 标准建设领先 技术矩阵领先

动态控温技术调节贴身温度，同时借助提花
肌理促进透气、减少闷热，再以5A级抗菌构
筑防护屏障，配合5S高柔及A类亲肤标准，最
终实现温湿防触的协同体验。 
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资料来源：品牌官方资料

蕉内 | 跨越实验室的科学体系，致力于让体感科学重塑穿衣舒适体验 
从无感标签到体感科学，蕉内用十年时间验证了一条路径：真正的好产品，源于对用户体感的深刻洞察与科学回应。 蕉内以体感科学为底层逻辑

打造的核心系列，力求在各度量衡维度实现更均衡、更贴合用户需求的产品表现。未来，蕉内将继续以体感科学为基石，致力于践行“让全球每

一个家庭通过体感科学获得幸福感”的使命。

6500万+
蕉内服务用户数

压力·标杆
非常系列：高弹改良棉质面料化解隐形束缚，划
分契合不同身形的版型以科学裁剪找到属于自己
的舒适，同时为多种生活场景提供了专属解法。

防护·标杆
银皮系列：联合权威机构制定7A《抗菌纺织品》
标准，致力于为行业卫生防护提供可参考的规范
方向。

触感·标杆

Tagless无感标签：以极致亲肤为标志

温度·标杆
凉皮防晒系列：借助AircoolUV™凉感防晒技术，
打通体表的“呼吸循环”，攻破防晒、清凉、轻薄、
透气四大痛点，成就了夏日出行的从容底气。

湿度·标杆
氧气文胸系列：通过对模杯上“孔”的科学计算
与排布，成功在内衣里建立起顺畅的微气候循环。
面料与肌肤相贴，也无需让肌肤“憋气”，实现了
有型的同时做到透气的舒爽体感。
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